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Inledning

For elfte aret i rad presenterar Ekoweb sin marknadsrapport.

Den skrift du haller i din hand dr en sammanstillning av den
ekologiska livsmedelsforséljningen 2018. Det dr ocksa en prog-
nos for forsiljningen 2019 och en langtidsprognos fram till ar
2028. Siffrorna som presenteras dr virde inklusive moms.

Vi har dven gjort en genomgang av den danska livsmedels-
marknaden, 1 kontakt med Organic Denmark. En beskrivning av
utvecklingen pa virldsmarknaden presenteras ocksa. I ar har vi
dven utvecklat kapitlet med ravara tillsammans med Cecilia
Ryegard, Agrovektor.

Ekoweb har under 2018 och borjan av 2019 intervjuat foretags-
ledare, marknadschefer och miljochefer inom detaljhandeln,
offentlig sektor och storhushall angdende forsiljning/inkop
under 2018. Vi har dven bett dessa personer fundera Over
forvintad forsédljning/inkdp av ekologiska livsmedelsvaror 1
Sverige 2019, samt deras syn pa utvecklingen fram till ar 2028.
Detta for att rama in aktorernas kinsla och forvintningar pa
ekomarknaden pa kort och lang sikt.

En prognos som stricker sig tio ar framat i tiden dr naturligtvis
behiftad med en viss osdkerhet, da idag okdnda omvirlds-
faktorer kan paverka utvecklingen. Det kan vara savil ny
produktivitetshdjande teknik, livsmedelsskandaler eller media-
stormar som kan orsaka foridndringar i konsumenters instéllning
till ekologiska varor. Avsnittet med prognoserna bor ldsas med
detta i atanke.

Lidkoping den 24 januari 2019

Olle Ryegard
VD Ekoweb
- med 21 ars erfarenhet av ekomarknaden!
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Del 1: Utveckling och nulage

1. Svenska ekologiska marknaden
— ett eget segment som okar med 4 procent

Sammanfattning:
- Svensk ekoforsiljning 6kade med 1,1 miljarder 2018

Totalt omsatte livsmedelsmarknaden cirka 300 miljarder kronor 2017 inrdknat detaljhandel,
Foodservice och Systembolaget. Enligt Konsumentprisindex (KPI), som presenteras av SCB, steg
livsmedelspriserna med drygt 2 procent under 2018.

Ekoweb har summerat de prelimindra forséljningssiffrorna for den ekologiska livsmedels-
marknaden for 2018. Sammanstidllningen visar att forsidljningen av ekologiska livsmedel har okat
med 4 procent 2018. Ekoandelen av den totala livsmedelsforséljningen uppgick till 9,6 procent,
en 0kning med 0,3 procentenheter (9,3 procent, 2017).

Totalt saldes ekologiska livsmedel for 28,8 miljarder kronor 2018 (27,7 miljarder kronor 2017).
Det dr en 6kning i virde med 1,1 miljarder kronor jamfort med 2017. Ekowebs prognos for
2018 pekade pa en okning med 5-10 procent. Prognosen byggde pa att detaljhandeln skulle
utnyttja den goda ravarutillgangen och omsitta det i 6kad forséljning. Nar 2018 nu ér till dnda,
kan Ekoweb konstatera att sd inte blev utfallet.

Systembolaget dr den nist storsta aktoren nér det géller ekologisk livsmedelsforsiljning i Sverige
Systembolaget fortsitter att 6ka sin forséljning av ekologiska drycker. Forséljningen 6kade till 5,6
miljarder kronor 2018 (5,1 miljarder kronor, 2017). Systembolaget 6kade sin forsédljning med 9
procent, 2018.

Av de tre stora detaljhandelskedjorna sa dr det bara Axfood som redovisar en virdedkning i sin
forsiljning av ekologiska livsmedel 2018 med tre procent. ICA och Coop visar ingen virdedkning
for sin ekologiska livsmedelsforsiljning och hos samtliga tre s& minskar ekoandelen. Aven hos
den storsta Foodserviceaktoren Martin & Servera sd dr forsdljningen av ekologiska livsmedel
samma som ifjol. De mindre aktorerna Lidl och Netto har fortfarande tillvixttal pd mellan 20-70
procent, vilket drar upp forsiljningsokningen for ekologiska livsmedel till drygt 2 procent for
detaljhandeln i sin helhet. Ekoandelen steg med 0,2 procentenheter till 7,6 procent.

Priserna pa ekologiska livsmedel har legat relativt stilla under de forsta nio manaderna direfter
har de stigt. En prispressande faktor dr den fortsatta omldggningen till detaljhandelns egna
mirkesvaror (EMV) samt att storre handelsvolymer naturligt paverkar priserna nerat. Samtliga
detaljhandelskedjor rapporterar att de har 6kat sina marknadsandelar inom EMV under 2018. Vid
en omlidggning till en EMV-produkt sinker man priset i snitt med ca 10 procent.



Aven forsiljningen av ekologiska livsmedel pd nitet har bara 6kat nigon procent under &ret,
rapporterar Mathem.se och Mat.se. Hir dr ekoandelarna hoga, 25 respektive 16,4 procent. Under
2018 saldes det ekologiska livsmedel pa nitet for 1,2 miljarder kronor. Det innebir att 4,4
procent av alla ekologiska livsmedel som idag siljs i Sverige siljs genom néthandel.

Forsdljning av ekologiska livsmedel 2018 i marknadsandelar
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Fordelning av den totala ekologiska livsmedelsforsdljningen i Sverige 2018, viirde 28,8 miljader
kronor. ICA Centralt sortiment + lokalt 8,0 mdr kr, Coop 3,1 mdr kr, Foodservice 5,2 mdr kr,
Systembolaget 5,6 mdr kr, Néithandel 1,2 mdr, Axfood 2, mdr kr, Bergendahls 0,4 mdr kr,

Netto 0,2 mdr, Lidl 0,6 mdr. och ovriga 2,1 mdr kr.



De storsta aktorerna pa ekomarknaden 2018 i mdr kr
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Diagrammet visar de tio foretag som sdljer mest ekologiska livsmedel i Sverige (miljarder kronor).
ICA dr den enskilt storsta aktoren och star sjdlvt for drygt en tredjedel av den ekologiska livsmedels-
forsdljningen i Sverige. Systembolaget dr tydlig tvaa.

Ekologisk forsaljning och Ekologisk andel hos de stérsta aktorerna 2018

Ekologiskt forsdljningsvdrde i miljarder Ekoandel viirde i procent (6kning/minskning i
kronor 2018 procent 2018 jimfért med 2017)
Sverige, 28 9,6 % (+4%)

ICA (centralt+lokalt), 8,0 6 % (+0%)

Coop, 3,1 9,7 % (+0%)

Axfood, 2,4 6,7 % (+3%)

Bergendahls, 0,4 4,6 % (+0%) * Ekowebs bedomning
Lidl, 0,6 5,9 % (+ 73 %) * Ekowebs bedomning
Netto, 0,2 3,0 % * (+20 %) * Ekowebs bedomning
Mathem, 0,3 25 % (+ 5%)

Systembolaget, 5,6 14,2 % (+ 9%)

Martin & Servera, 1,9 16,4 % (+ 0 %)

Menigo, 0,8 13,9 % (+ 0%) * Ekowebs beddmning
Mat.se, 0,1 16,4 % (+ 0 %) * Ekowebs bedomning




1.1. Detaljhandeln + 2 procent

Den totala forsédljningen av livsmedel och alkoholfria drycker uppgick till drygt 220 miljarder
kronor i detaljhandeln 2018 (Kaélla: SCB, beridkningar Ekoweb).

Den ekologiska livsmedelsforséljningen i detaljhandeln 6kade med 1 procent, fran 16,4 miljarder
2017 till 16,8 miljarder kronor 2018. Det dr en forsidljningsokning med 0,4 miljarder kronor.
Andelen ekologisk livsmedelsforséljning i detaljhandeln har dirmed okat fran 7,4 procent 2017
till 7,6 procent 2018, plus 0,2 procentenheter.

Av de tre stora detaljhandelskedjorna sa dr det bara Axfood som redovisar en virdedkning i sin
forsiljning av ekologiska livsmedel 2018 med 3 procent. Coop visar ingen virdedkning och ICA
minskar sin ekologiska livsmedelsforsiljning med en procent.

Inbromsningen borjade for tre ar sedan efter tre ar med rekordtillvixter pa marknaden pa mellan
20-40 procent per ar. Mellan 2-5 procent ekoandel 6kar forséljningen av ekologiska livsmedel ofta
snabbt, men tillvixten over 7-9 procent ekoandel tar lidngre tid vid detaljhandelsforetagen, dér
ICA, Coop och Axfood ér nu. Den snabba tillvixten sker nu vid de mindre aktorerna i detalj-
handeln som har ekoandelar under fem procent. Till exempel Lidl (+73 procent) och Netto (+ 20
procent).

Forsaljning av ekologiska livsmedel i detaljhandel 2018:
16,8 miljarder

Ovriga; 2,1; 13%

Netto; 0,2; 1%
Lidl; 0,6; 4%

Bergendahl; 0,4; 2%

coop; 3,1; 18%

Mica ..coop maxfood uBergendahl wLidl mNetto uOvriga

Ekologisk livsmedelsforsiiljning detaljhandel. I segmentet ”édvriga” forsiljningskanaler ingar
héilsokostbutiker Statoil, Shell, 7-Eleven och Pressbyran (1,2 mdr), ladforsdljning (0,1 mdr kr),
torghandel (0,1 mdr kr), gardsforsdlining (0,2 mdr kr), specialbutiker, ekologiska butiker och
annat (0,4 mdr kr). Kdlla: berdkningar Ekoweb



ICA:s forsaljning av ekologiskt - oférandrad

”ICA Sveriges malsdttning dr en fortsatt okad forsdljning av det mervirdesmdrkta sortimentet, ddr
ekologiskt dir en viktig del. Andra exempel pa merviirdesmdirkta produkter dr svenskt,
lokalproducerat, etiskt mdrkt, hélsa och miljomdrkt.”

Maria Smith, Chef Hallbarhetsstrategi, ICA.

Marknadens gigant ICA, som sjélv star for drygt hilften av all livsmedelsforséljning i Sverige i
butiksledet, rapporterar om stagnerad forsédljning av ekologiska livsmedel. Den centrala
forsdljningen av ekologiska livsmedel hos ICA 2018 &dr samma som for 2017. 2018 saldes det
ekologiska livsmedel vid ICA for drygt 6,3 miljarder 2017 kronor. Fram till Q3 2018 hade dock
forsdljningen minskat med en procent, enligt ICA:s hallbarhetsrapport 2018, vilket gor att
marknaden aterhdmtat sig nagot under Q4 2018. Troligtvis beroende pa hojda ekologiska
livsmedelspriser under Q4 2018. Det innebdr att ICA idag ligger kvar pa en ekoandel pa 6 procent
i det centrala sortimentet.

Inbromsningen av den ekologiska livsmedelsforsédljningen borjade inom ICA Q3 2016 och sedan
har den fortsatt under 2018. For forsta gangen pa over 20 ar minskade ICA sin ekologiska
livsmedelsforsdljning 1 absoluta tal Q2-Q3 2018. Innan dess vixte den ekologiska
livsmedelsforsidljningen med 55 procent 2014, 47 procent 2015, 18 procent 2016 och 2 procent
2017.

”Den tidigare starka ekotrenden har sedan slutet av 2017 visat tecken pa avmatting. Detta speglas
aven i forsdljningsutvecklingen inom ICA Sverige. En av de paverkande faktorerna kan vara det
okande intresset for lokal- och svenskproducerade varor. Inom frukt- och gronsakskategorin dr dock
forsdljningsutvecklingen fortsatt positiv. ”

Maria Smith, Chef Hdllbarhetsstrategi, ICA.

ICA:s centrala livsmedelssortiment star idag for drygt 80 procent av virdet som siljs i butik och
det dr den siffra som ICA ovan redovisar. Om man &dven riknar in den lokala forsiljningen sa okar
den ekologiska forséljningen av livsmedel med ytterligare 1,7 miljarder kronor. Det innebir att
ICA:s totala ekologiska livsmedelsforsiljning (centralt plus lokala inkop) blir 8,0 miljarder kronor
2017, enligt Ekowebs berdkningar.

”Liksom ifjol planerar vi dven under 2019 att genomfora kampanjer gdllande ekologiskt. Ndr det
gdller kunderbjudandet ligger tyngdpunkten pa att utveckla och forstirka erbjudandet inom vara

marknadskoncept "Var med & md bra”, " Vilj eko”, ”Hdrifran Sverige” samt ”Det lonar sig”.
Maria Smith, Chef Hdllbarhetsstrategi, ICA

”Under 2018 naddes nivaerna att 67 procent av hdrdostprodukterna och 90 procent av
mejeriprodukterna ICA sdiljer under eget varumdirke dr tillverkade av svensk ravara. Néir det gciller
kott och chark ligger ICA pd néirmare 90 procent av det firska kott ICA séiljer under egna
varumdrken och 80 procent av ICA:s charkprodukter med svenskt kottinnehall. Ovanstaende siffror
gdller alltsa savil konventionella som ekologiska produkter”

Maria Smith, Chef Hdllbarhetsstrategi, ICA

ICA:s ekologiska sortiment bestar idag av mer @n 3200 artiklar, varav cirka 1000 d&r EMV. Det ar
den centrala forséljningen som fortsitter att driva forséljningsokningarna hos ICA genom EMV-
konceptet I love eco”.

Under 2017 sédlde ICA livsmedel och specialvaror i sina butiker (Maxi ICA Stormarknad, ICA
Kvantum, ICA supermarket, [CA Néra) for 125 miljarder kronor (Pressmeddelande ICA Gruppen,

.
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Ekowebs berikningar, Delfi). Det dr en 6kning med 2,4 procent under 2016 jimfort med 2015.
Enligt Ekowebs bedomning salde ICA livsmedel for cirka 110 miljarder kronor.

ICA centralt+lokalt: Forsaljningsutveckling av ekologiska livsmedel

Ar miljarder kr EMV
2008 1,6 mdr * Okat
2009 2 mdr * Okat
2010 2,3 mdr * Okat
2011 2,4 mdr * Okat
2012 2,5 mdr * Okat
2013 3,0 mdr * Okat
2014 4,6 mdr * Okat
2015 6,8 mdr * Okat
2016 7,9 mdr * Okat
2017 8,0 mdr * Okat
2018 8,0 mdr * Okat

* Bedémning Ekoweb

Coop: Bibehallen ekofdrsaljning — men ekoandelen sjunker

"Vi sdlde ekologiska livsmedel for ett viirde av 3,1 mdr kr 2018. Den ekologiska forsciljningen
minskade marginellt i viirde, samtidigt som var forsdiljning totalt sett 6kade, vilket gjorde att
ekoandelen minskade med 0,5 procentenheter jamfort med 2017, fran 10,1 procent till 9,6 procent
for2018”

Annelie Bylund, Hallbarhetschef Coop

Under 2018 salde Coop livsmedel i Sverige for drygt 32 miljarder kronor. Enligt Coop salde man
ekologiska livsmedel for drygt 3,1 miljarder kronor 2018, samma som 2017. Ungefir hilften av
butikerna organiseras genom “Coop butiker och stormarknader”. Resten utgdr butiker i egna
ekonomiska foreningar. Majoriteten av Coops butiker dr KRAV-certifierade. Coop &r den
detaljhandelskedja som har hogst ekoandel med knappt 10 procent av den totala livsmedels-
forséljningen 2018 och 2017 14g man 6ver 10 procent. Runt 20 av Coops butiker har en ekoandel
som ligger hogre dn 20 procent eko.

”Coop har under aret effektiviserat sortimentet och dragit ner pd det totala antalet livsmedel under
2018. Trots det har det ekologiska sortimentet okat marginellt och uppgick under 2018 till 6329
artiklar”

Annelie Bylund, Hallbarhetschef Coop

"Torkan som drabbade Sverige under sommaren 2018 har haft tva effekter, ett dkat fokus pa
svenska ravaror och livsmedel och att klimatfragan fick stort utrymme i media. Detta har lett till att
kunderna har valt svenskt som den viktigaste mdrkningen ndr det galler till exempel mejeri och kott.

Eko har inte varit lika sjcilvklart som tidigare, trots att det mesta av vart ekologiska sortiment inom

firskvaror ocksa har svenskt ursprung. Ndr det gdiller att dta med ldgre klimatpaverkan dr det for
manga samma sak som att dta mer vegetariskt och da har det blivit viktigare dn att det dr ekologiskt.

L]
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Flera av de nya produkter som kommer inom vegetariska livsmedel saknar ocksd ekologiska
alternativ”
Annelie Bylund, Hallbarhetschef Coop

De produkter som star for den hogsta ekologiska andelen hos Coop dr barnmat, dgg och mjolk.
Var tredje barnmatsburk som siljs hos Coop dr ekologisk och nér det giller dgg &dr andelen
KRAV-idgg drygt 30 procent. Det dr dock frukt, bér, olja, vindger och gronsaker som okar mest.

Vi relanserade vért eget ekologiska och miljomdrkta varumdirke Anglamark under hosten 2018.
Forutom att designen uppdaterades for att attrahera en yngre malgrupp kommer vi oka takten rejilt
néir det giiller att lansera nya produkter, sd det finns manga nya produkter som kommer att komma
ut i hyllorna under dret. Sedan dr vi sa klart alltid nyfikna pa nya ekologisk mat fran vara
leverantirer”

Annelie Bylund, Hallbarhetschef Coop

"Vi har inget mal ndir det géiller ekoandelen av forsdiljningen men gor satsningar pa ekologiskt.
Under hosten har vi relanserat Coops egna varumdrke Anglamark vilket vi kommer se effekter av
under 2019 och 2020. Vért mdl dr att dka forsdiljningen av Anglamark genom att béde hitta nya
yngre konsumenter for varumdrket och att bredda sortimentet med manga nya produkter. Detta
kommer i sin tur paverka ekoforsdljningen positivt”

Annelie Bylund, Hallbarhetschef Coop

”Majoriteten av de ekologiska varorna Coop sdljer dr KRAV-mdrkta, men dven hdr sag vi en
nedgang under 2018 pd cirka 0,5 procentenheter. En forklaring till det dir att vi under aret gick fran
KRAV till EU-ekologiskt pa en del av barnmatssortimentet, da var producent inte kunde anpassa sig
till KRAV:s nya krav pa kottravaran. Vi ser ocksa att kunderna i storre utstrdckning efterfragar
svenskt framfor KRAV-mdéirkt”

Annelie Bylund, Hallbarhetschef Coop

COOP: Forsaljningsutveckling av ekologiska livsmedel

Ar Andel ekologisk miljarder kr EMV
2010 5,7 %, beriknat p3 forsaljningsvarde 1,9 * 36,5%
2011 5,3 %, 1,8 * 41,8 %
2012 5,1%, 1,7 * 45,8 %
2013 5,5 %, 1,8 * 55 %
2014 7,7 % 2,5* Okat
2015 9,2 % 2,9 Okat
2016 10,0 % 3,1 Okat
2017 10,1 % 3,1 Okat
2018 9,7 % 3,1 Okat *

Kélla: Coop, Fri Kbpenskap * Bedémningar enligt Ekowebs beréikningar

”Ungefir tva tredjedelar av sortimentet har svenskt ursprung. Néir det géller fédrskvarorna dr det
ndrmare 90 procent”
Annelie Bylund, Hallbarhetschef Coop
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Axfood: okar sin ekoforsaljning — men ekoandelen ligger stilla

Fram till Q3 2018 tkade Axfood den totala ekologiska forsidljningen med 3 procent. Ekoweb gor
bedomningen att forsdljningen av ekologiska livsmedel okade med cirka 3 procent dven for
helaret 2018. Detta motsvarar en forsiljning av ekologiska livsmedel pa cirka 2,4 miljarder kronor
2018. Den ekologiska andelen av livsmedelsforsdljningen for Axfood-koncernen i sin helhet
minskade med 0,1 procent till 6,7 procent 2018 jamfort med aret innan.

”Den ekologiska forsdljningen fortsatte att oka i samtliga vara butikskedjor, Willys, Willys Hemma,
Hemkdop och Axfood Snabbgross, under 2018. Bdst gar Hemkop med en ekoandel pa 9,3 procent”
Claes Salomonsson, presschef Axfood

”Vi ser nu en allt starkare trend vad gdller vegetariskt, svenskt och minskat matsvinn. Eko har, kan
man faktiskt pastd, varit inkorsport till denna utveckling. En “dorroppnare” till ett mera hallbart
synsctt pd mat som produceras och maten vi siljer och vi dter.”

Claes Salomonsson, presschef Axfood

”Vart mdl dr 10 procent ekoandel till 2020. Hur det ser ut om 5-10 ar dr omdjligt att sciga. Det
beror pa vilka forutsdttningar och spelregler politikerna ger, hur livsmedelsindustrin och handeln
vdljer att satsa, samt hur ekologisk odling utvecklar regelverk, metoder och teknik”

Asa Domeij, hdllbarhetschef Axfood.

”Om man ser till sortimentet i stort (Willys, Willys Hemma, Hemkop och Axfood Snabbgross) sd
hade vi 2017 totalt 1586 unika ekoartiklar, mot 1638 under 2018. En 6kning med 52 artiklar alltsd
sett till Axfood totalt. 40 nya artiklar( till totalt 340 artiklar) tillkom néir det géiiller Garants
ekologiska sortiment”

Johan Neuman, affirsomrddeschef egna méiirkesvaror

"Vi fortsdtter att lansera ekologiska produkter i ungefir samma takt 2019. I februari kommer bland
annat firska och torra kryddor under varumdrket Garant.”
Johan Neuman, affirsomradeschef egna mcirkesvaror Axfood

”Sommarens torka paverkar utbudet generellt, inte bara for ekologiska varor. Men sa hér langt har
vi klarat att fa det vi onskar”.
Johan Neuman, affdrsomradeschef egna mdérkesvaror Axfood,

”Vi har inom var kvalitetssiikring ett stort fokus pd ekologiska livsmedel och att forhindra
livsmedelsfusk. Under 2018 forstiirkte vi arbetet ytterligare genom sdrbarhetsanalyser som vi
genomfor inom olika kategorier av livsmedel”.

Susanna Wadegdrd, chef kvalitetsavdelningen Axfood

Flera nya planerade kampanjer for ekologiskt pA Hemkop, Willys och online 2019.

"Willys kommer fortsatt att driva och kampanja ekologiskt under 2019 som kedjan gjort under
foregdende dar. Hemkdp har kampanj pa ekologiska varor varje vecka i butik och online. Under 2019
har Hemkdp ocksd utvalda veckor diir de satsar extra pa att lyfta ekovaror i sin kommunikation.”
Claes Salomonsson, presschef

Axfood ser stor ekopotential i e-handel.

”Ndthandeln gdr bra och ekoandelen i onlinehandeln dr hogre dn i butik”
Asa Domeij, hallbarhetschef



Axfood: Forsaljningsutveckling av ekologiska livsmedel

Andel ekologiskt % miljarder kr
2009 2,3, beraknat pa forsiljningsvarde 0,6 Okat
2010 2,4 0,6 Okat
2011 2,6 0,7 Okat
2012 2,8 0,7 37 %
2013 3,0 0,8 Okat
2014 4,4 1,2 Okat
2015 5,9 1,7 Okat
2016 6,8 2,0 Okat
2017 6,8 2,1 Okat
2018 6,7 2,4* *QOkat

Kdlla: Axfood, * Bedémning Ekoweb

Kommentar:

Den ekologiska andelen av livsmedelsforsiljningen for Axfoodkoncernen minskar nagot
samtidigt som den ekologiska forsdljningen okar. Detta dr mojligt eftersom Axfood totalt okar
sin forsdljning av livsmedel.

Fordelningen av ekoandelar for de olika kedjorna hos Axfood

Kedja 2018 2017 2016
Hemkop 9,3% 9,5% 9,3%
Willys 5,8 % 6,0 % 6,0%
Axfood totalt 6,7 % 6,8 % 6,8 %

Kdlla: Axfood* Bedémning Ekoweb

Axfood har en marknadsandel pa drygt 20 procent i dagligvaruhandeln. I Axfoodkoncernen ingar
bland annat Willys, Willys Hemma, Hemkop och Axfood Snabbgross (som vinder sig till
foretag).

Bergendahls: Ingen eko6kning

2018 sélde Bergendahls livsmedel for cirka 10 miljarder kronor i sitt bolag Bergendahl Food AB
didr butikskedjorna Citygross, M.A.T, Cash och e-handel ingar. Forsdljningen av ekologiska
livsmedel okade endast marginellt vid Bergendahls 2018, en avstanning fran en kraftig tillvixt pa
23 procent 2016. Ekoweb gor hir bedomningen att Bergendahls 2018 salde EU-ekologiska och
KRAV-mirkta livsmedel for drygt 0,4 miljarder kronor. Av de ekologiska livsmedel som siljs &r
26 procent KRAV-certifierade varor och resterande del EU-ekologiska.
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Lidl Sverige: 6kar med 70 procent

”Vi har en ekoandel pa 5,9 procent och antalet ekologiska livsmedelsprodukter okade med 75
procent under 2018”
Miriam Thundborg, Hallbarhetschef Lidl

Lidl véxer pa svenska detaljhandelsmarknaden. De senaste dren har livsmedelskedjan gjort stora
satsningar pa att oka sin ekologiska forséljning och minska sin klimatpaverkan. Den forsta Lidl-
butiken etablerades 2003 och idag finns det 171 butiker i Sverige. I védrlden har Lidl 6ver 10 000
butiker i 28 ldnder.

"Vi tror pa en okad forsdljning av ekologiska produkter. Vi jobbar mot mdlet att 8 procent av var
omscittning ska komma fran ekoforsdljning till 2020”
Miriam Thundborg, Hallbarhetschef Lidl

Lidl har idag cirka 1900 artiklar i sitt sortiment, varav drygt 7,9 procent dr ekologiska. Lidl séljer
livsmedel i Sverige for cirka 10 miljarder kronor arligen och det ekologiska sortimentet beriknas
till knappt 0,6 miljarder kronor, enligt Ekowebs bedomning. 2017 hade Lidl en ekologisk andel pa
3,4 procent av den totala livmedelsforséljningen i Sverige. Ekoandelen har okat till 5,9 procent
2018, vilket innebédr att forsidljningen okat med cirka 70 procent under 2018, enligt Agroidés
bedomning.

Av de ekologiska produkterna finns 90 procent inom Lidls egna varumérken, som till exempel
Angens (svenska mejeriprodukter), Svea Lantkott (svenskt kvalitetskott), Himlajord (svenska
frukter och gronsaker).

Netto Sverige — 6kar ekofdrsaljningen 20 procent

”Nettos forsdljning av ekologiska livsmedel har under 2017 och 2018 dkat kraftigt, sett mot
foregdende dr. Forsdljningen har varit god men jdmn mellan 2017 och 2018, den markanta
Okningen syns i forsta hand ndr man jamfor med 2016”

Philip Andreasson, Presschef Netto Sverige

”Den kraftiga okningen i 2017 och 2018 dir i forsta hand ett resultat av lanseringen av vart eget
varumdrke GO EKO med ett sortiment inom bl.a. frukt och gront, mejeri, konserver och torrvaror’
Philip Andreasson, Presschef Netto Sverige

i

”Ekoandelen dr i flera kategorier fortfarande relativt liten, men var ambition dr att lyssna pa
kunden och erbjuda kvalitativa ekologiska produkter till ett konkurrenskraftigt pris inom de
kategorier ddr kunden efterfragar detta”

Philip Andreasson, Presschef Netto Sverige

”Vi ser att frukt och gront dr en av de starkaste ekologiska kategorierna, héir dr néstan var tionde
vara som sdljs idag ekologisk. Generellt har saviil lanseringen av GO EKO som ovriga
sortimentsfordndringar for att 6ka det ekologiska utbudet tagits emot mycket vdil i Sverige.
Medvetenheten ékar hos vara kunder och Netto arbetar stindigt for att dvertrdffa kundens
forvintan”

Philip Andreasson, Presschef Netto Sverige

Netto dr liksom Lidl en relativt ny aktor pa den svenska detaljhandelsmarknaden. Netto &r ett
heldgt bolag till Dansk Supermarked. Den forsta butiken etablerades for drygt tio ar sedan och
idag finns det 155 butiker i Sverige. Ekoweb bedomer att Netto Sverige salde ekologiska
livsmedel for 0,2 miljarder kronor 2018, en 6kning med cirka 20 procent (ekoandel pa cirka 3,5
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procent), enligt Ekowebs beddmning. Nettos omsittning i Sverige dr 6,5 miljarder kronor. I
Danmark har Netto en ekoandel pa 10 procent. Netto har runt 1500-2000 artiklar i sitt svenska
sortiment och en bra tillgang till ekosortiment fran Danmark.

Overgripande kommentar detaljhandel - mindre eko mer vegoboom!

Under 2018 har detaljhandeln valt att fortsdtta lyfta fram nérproducerat, svenskt, hélsa,
klimatsmart, vegetariskt, hallbarhet och ekologiskt istillet for bara ekologiskt, som man gjort
tidigare. Vegetariskt har fatt ett jitteutrymme i de svenska butikerna medan det ekologiska
segmentet har fatt mindre ljus pa sig. I praktiken innebidr det att ekologiskt har hamnat &nnu
langre bak 1 butikshyllan under 2018 &n 2016 & 2017 och det leder till simre forsédljning.

Det har under 2018 ocksa skett vildigt fd nya spdnnande ekologiska produktlanseringar.
Exponering i tidningar och butik kopplade till nya ekoprodukter har generellt lyst med sin
franvaro, betydligt mindre dn 2017. Det dr extra anmirkningsvirt med tanke pa att det funnits
en mycket god tillgang pa ekologiska mejeriprodukter, 4gg och kott under 2018. Hir har
handeln inte visat ett intresse att sidlja mer ekologiskt utan legat stilla med kampanjer, trots
vidjande fran foradlingsindustri och producenter. Enligt tidigare information fran detaljhandeln
och inte minst ICA, har bristen pa ravara inom dessa segment, varit anledningen till att de
skjutit upp eller avstatt nya produktlanseringar och kampanjer, men nir det vél fanns svensk
ravara sa uteblev kampanjerna.

I de kampanjer som dock genomforts har man profilerat sitt egna varumérke sasom ICA:s I
love eco” stenhart och lyckats. Det egna varumirket I love eco” har vixt sig urstarkt de
senaste aren. I manga produktsegment har varumirket tagit ett kliv upp till premiumklassen,
eftersom I love eco” och ICA har mycket hog trovirdighet bland konsumenter. Profil-
produkter sasom havregryn och bacon dr med varumérket I love eco”, det dyraste alternativet
i butikshyllan.

P4 mejerisidan har I love eco”, ”Garant”, ”Anglamark” och ”Angens” utmanat Arla och
ovriga mejerier ordentligt genom satsningen pA EMV pi mejeriprodukter. Aven inom andra
produktkategorier sa som kott vixer EMV pa bekostnad av forddlingsindustrins varumirken.
Till exempel har Svenskt butikskott mer och mer fatt dverge sina foretags varumirken till
forman for detaljhandels EMV. Det medfor ocksa att detaljhandeln har tagit 6ver storre och
storre delar av utvecklingen av ekologiska livsmedel. Tar man inte det ansvaret dr det
ytterligare en risk som kan leda till stagnation inom ekologiska livsmedel.

Andelen egna mirkesvaror (EMV) fortsitter ocksa att oka i det ekologiska segmentet, vilket
pressar priserna.
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1.2. Ovriga forsiljningskanaler i detaljhandeln - ingen 6kning

Ovriga forsiljningskanaler i detaljhandeln foljer alla i stort den 6kande trenden, vilket innebir att
forsdljningen i detta segment hamnar pa 2,1 miljarder 2018, samma som 2017. Dvs ingen 6kning
hidr under 2018, enligt Ekowebs bedomning. Siffrorna ar till viss del osékra, da aktérerna inom
denna grupp ibland saknar uppdaterad forsiljningsstatistik och ibland av konkurrensskil avstar
fran att kommunicera utvecklingen av egen forsiljning.

I segmentet Ovriga forsdljningskanaler ingar hilsokostbutiker, Circle K (fd Statoil), Shell, 7-
Eleven och Pressbyran (1,3 mdr), ladforsdljning (0,1 mdr kr), torghandel (0,1 mdr kr),
gardsforsiljning (0,2 mdr kr), specialbutiker, ekologiska butiker och annat (0,4 mdr kr).

1.3. Systembolaget okar forsidljningsvolymen med 9 procent 2018

Det svenska statliga foretaget Systembolaget dr Sveriges nést storsta aktor pa den ekologiska
livsmedelsmarknaden. Systembolaget har under flera ar i rad okat sin forsdljning av det
ekologiska sortimentet och det interna andelsmaélet pa 10 procent (volym) 2020 uppnédddes redan i
slutet av 2015. 2017 okade den ekologiska forsiljningen med 8,8 procent, beridknat pa volym och
forsiljningen har fortsatt 6ka under 2018 med 9 procent.

Den ekologiska andelen av Systembolagets totala forsidljning uppgick till 13 procent 2018, en
Okning fran 12,6 procent 2017. Vin dr den kategori som har storst ekologisk andel med 22
procent.

I virde okade Systembolaget 9 procent 2018 (14,2 procent, 2017) och virdet av ekologiska
produkter uppgar nu till drygt 5,6 miljarder kronor (5,2 miljarder, 2017). Systembolaget har en
ekoandel pa 14,6 procent (14,4 procent, 2017), berdknat pa virde. Det innebar att den ekologiska
forsiljningen vid Systembolaget 6kade med cirka 470 miljoner kronor 2018.

"Vi arbetar stindigt med att utveckla och fornya vdrt ekologiska erbjudande och vi har sen linge
uppndtt vart andelsmal pa 10 procent, som vi satte till ar 2020. Nu ser vi framat och tittar pa hur vi
kan gora det dnnu enklare for vara kunder att gora hdllbara val och diir kommer ekologiskt att spela
en fortsatt viktig roll. Tillsammans med vara leverantorer har vi ocksa startat ett branschgemensamt
arbete med att minska vara klimatavtryck”

Madrta Kuylenstierna, kategorichef pa Systembolaget.

Systembolaget: Andel ekologiskt av totala forsédljningen, Q3 2018

Ar Andel ekologiskt %, volym
2013 3,1%

2014 5,6 %

2015 9,6 %

2016 11,6 %

2017 12,6 %

2018 13%

I dagslidget erbjuder Systembolaget drygt 1400 ekologiska artiklar, varav merparten dr vin.
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Systembolaget: Andel ekologiskt per varugrupp, Q3 2018

Varugrupp Andel ekologiskt %, volym

Sprit 4,6 %
Vin 22 %
Ol, cider & blanddrycker 6,9 %
Alkoholfritt 21,8 %

1.4 Foodservice - Offentlig marknad, hotell & restaurang + 3
procent

Totalt omsétter Foodservice drygt 33 miljarder kronor 2018 (Killa: Delfi, Ekowebs bedomning).
Foodservice inbegriper hotell & restaurang, storhushall och offentlig marknad. Den privata delen,
hotell & restaurang och storhushall, omsitter 24 miljarder kronor. Den offentliga marknaden (dar
livsmedel kops in med offentlig upphandling for skattemedel) har en ekoandel pa cirka 37 procent
och omsitter drygt 9 miljarder kronor 2018. (Killa: Ekowebs berdkningar, EkoMatCentrum,
Martin & Servera, Menigo, foretag som levererar direkt till hotell och restaurang). Totalt salde
Foodservice ekologiska livsmedel for cirka 5,2 miljarder kronor 2018 (5,1 miljarder, 2017, 4,5
miljarder, 2016) En 6kning med 0,1 miljarder kronor 2018. Privata hotell & restauranger och
storhushall salde ekologiska livsmedel for 1,8 miljarder kronor (+3 procent 2018, 2017, 1,8
miljarder kronor) och den offentliga marknaden for 3,4 miljarder (+3 procent 2018, 2017, 3,3
miljarder) 2017.

Det dr ett tydligt mindre fokus pa ekologiskt inom Foodservice och inkdpen Okar bara mattligt.
Ekologiskt har fatt mer konkurrens av lokal- och nirproducerat, svenskt, Fair Trade, hallbart
producerade varor, klimatsmart och vegetariskt. Det foljer samma monster som i detaljhandeln.
Det mérks dven pa finkrogarna dir andra vérden dr viktigare dn ekologiskt eller KRAV-mirkt i
menyer och marknadsforing. Kéndiskockarna som pratar ekologiskt dr farre 2018 dn jaimfort med
perioden 2015-2017.

Offentlig marknad har hogsta ekoandelen: 37 procent

Andelen ekologiska livsmedel inom kommun, regioner och landsting 6kade till knappt 37 procent
under 2018 (35 procent, 2017), (EkoMatCentrum, DKAB Service AB, bedomning av Ekoweb).
Det &r en forsdljningsokning med 3 procent jamfort med 2017. I dessa siffror ingéar inte MSC-
markt fisk, vilket Ekoweb riknat bort.

”Inkopen av ekologiska livsmedel vid kommuner, landsting och regioner ékade med cirka 3-6
procent under 2018. Ekoandelen dr nu cirka 37 procent”
Eva Froman, verksamhetsledare, EkoMatCentrum.

”Landsting och regioner dr generellt béittre cin kommuner pa ekologiska inkop. 95 procent

av landstingen och regionerna klarar det tidigare politiska malet pa 25 procent, jamfort med 39
procent av kommunerna.”

Eva Froman, verksamhetsledare, EkoMatCentrum.

”En tredjedel av landets kommuner och regioner har ett ekomal pa 25 procent och mer dn hdilften,
60 procent, har ett betydligt hogre mal som ligger mellan 26 - 50 procent”
Eva Froman, Verksamhetsledare EkoMatcentrum
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Ekologisk forsaljningsutveckling ekolivsmedel i offentlig sektor,
andel eko av totala livsmedelsinkép
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Andel ekologiska livsmedel fortsditter att 6ka i offentlig sektor. 2016 var andelen 33 procent, 2017 35
procent och 2018 37 procent, exklusive MSC—mdirkt fisk. 88 kommuner, 7 landsting och 9 regioner
har natt Ekomatcentrums mdl 30 procent ekologiska livsmedelsinkop 2016.

Killa: Ekomatcentrum - Ekologisk marknadsrapport 2018

Andel svenskt av ekologiska inkdpta livsmedel 2016
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61 procent av de ekologiska livsmedel som sdljs i Sverige till offentlig sektor dr svenska
(Svekologiska, gul markering). Agg, kitt, mjolk och mejeri dir till stor del bide svenskt och
ekologiskt. Aven firdigmat av hel- och halvfabrikat dr till stor del svekologiskt. Resterande dir
importerade ekologiska livsmedel (gron markering). Detta dr baserat pa data fran 130 kommuner,
landsting och regioner. Med svenskt avses hdr dven forddlade produkter som tillverkats i Sverige.
Kiilla: Ekomatcentrum, DKAB Service AB.



Ekomatsligan

Kommun Andel ekologisk %

1. Vellinge kommun 80 procent
2. Lunds Kommun 74 procent
3. Malm6é kommun 63 procent
3. Orebro kommun 63 procent
5. Nykopings kommun 55 procent

Kdélla: EkomatCentrum, 2018

I forskolorna ér cirka 53 procent av det livsmedel som kops in ekologiskt, 61 procent 1 grund-
och gymnasieskola och 33 procent inom dldreomsorgen. (killa: Ekomatcentrum)

Sverige bist i virlden pa ekologiskt i offentlig sektor

Sverige dr det land i vérlden som har hogst andel ekologiska livsmedel i sina offentliga inkop. I
Sverige var andelen 33 procent 2016, Danmark 20 procent, Norge 1 procent och Finland 10
procent. De senaste aren har inkOpen fortsatt att oka och under 2018 dkade ekoandelen till Gver 38
procent (inklusive MSC-mirkt fisk). Det gor Sverige till det land i vérlden som kdper in mest
ekologiska livsmedel till sin offentliga sektor.

Ekoandelar i Norden offentlig sektor - 2016

Land Ekoandel (%) Mmal

Sverige 33 60 procent 2030
Danmark 20 60 procent 2020
Finland 10 20 procent 2020
Norge 1 15 procent 2020

Kdélla: EkomatCentrum, 2018

Martin & Servera storst inom Foodservice — svag 6kning

Forsiljningen inom Foodservice domineras av grossisterna Martin & Servera (storsta aktoren),
Menigo (nést storsta) och de lite mindre Svensk Cater och Axfood snabbgrossar. Ovan nimnda
foretag star for drygt hilften av all forsidljning. Resten dr mindre aktorer och foretag som levererar
direkt till kund.

"Var forscdljning av ekologiska produkter ékade bara svagt under 2018”
Kristina Ossmark, marknadsdirektor pa Martin & Servera.
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Martin & Servera salde ekologiska livsmedel for 1,9 miljarder kronor till Foodservice under 2018
(1,9 miljarder, 2017) och ekoandelen &r 16,4 procent. Betydligt ldgre #n tidigare utsatta mal for
2018.

" Forsdljningen av ekologiskt har planat ut efter ett antal dr med mycket kraftig tillviixt. Vi ser det
[framforallt for vara offentliga kunder. Vi ser samtidigt ett okat fokus fran vara offentliga kunder pa
svenska regionala produkter inte minst efter sommaren. I storstiderna dr det fortsatt fokus pa
ekologiskt men i landsbrukskommunerna talas det mer om svenskt och regionalt”

Kristina Ossmark, marknadsdirektor pa Martin & Servera.

”Under 2018 dr malen for andelen eko/miljo pa offentlig marknad 35 procent och pa privat
marknad 13 procent.”
Christina Gezelius, informationschef Martin & Servera

Forsiljningen av ekologiskt till offentliga kunder var 30,4 procent 2017 (28,3 %, 2016), medan
privata restauranger nadde en andel pa 11 procent (9,9 %, 2016). Martin & Servera omsatte cirka
13,5 miljarder kronor 2016.

Martin & Servera har drygt 4000 ekologiska produkter i sitt sortiment. Nir det géller mérkning till
den offentliga marknaden sa dr det den EU-ekologiska mirkningen som de flesta kunder
efterfrigar, medan KRAV-mirkningen ofta dr sekundir. Cirka 40 procent av det som siljs
ekologiskt i&r KRAV-mirkt.

Martin & Servera har som mal 2020 att 40 procent av den totala forséljningen till den offentliga
marknaden och 15 procent av forsiljningen till den privata marknaden skall vara ekologiskt eller
miljomérkta varor.

Menigos ekofdérsaljning ligger still

Menigo &r den nist storsta Foodservicegrossisten i Sverige. Menigo salde livsmedel for 5,9
miljarder kronor 2017 och Ekoweb gor bedomningen att forsiljningen hamnade pa samma niva
2018. 2017 hade Menigo en ekoandel pa 13,9 procent (av sin totala livsmedelsforsiljning). Enligt
Ekowebs bedomning ligger ekoandelen kvar pa 13,9 procent 2018 liksom forsiljningsvirde pa 0,8
miljarder kronor, samma som man salde for 2017.

Av den totala forsidljningen av ekologiska livsmedel under 2017 var 48,5 procent KRAV-maérkt
(49 %, 2016).

1.5. Ekolivsmedel pa niitet: forsiljningsvirde 1,2 miljarder

“E-handel haller for mdanga konsumenter pa att bli rutin. Sérskilt de yngre generationerna dr vana
vid att handla pa néitet. Nir de nu borjar fa barn utgor de en vixande kundbas som hellre gor nagot
annat med sin tid och energi dn att handla mat i fysiska butiker. Ytterligare en stark faktor dr de
smarta mobilerna som maojliggor inkop nér man dr pa sprang och har lite tid dver. Vardagspusslet
blir ldattare att losa”

Jonas Ogvall, VD pa Svensk Digital Handel.



”Under 2017 har vi sett en av de mest dramatiska fordndringarna i svensk detaljhandelshistoria i
och med att all tillviixt i branschen har skett pa nditet. Under 2018 kommer den snabba fordndringen
av handeln att fortsditta sditta spar i form av okad handel pa nditet och higre krav pa omstdillning hos
de traditionellt fysiska aktorerna.”

Jonas Arnberg, VD HUI research.

2017 omsatte forsdljningen av livsmedel 4,6 miljarder kronor och beriknas vidxa med 25 procent
till 5,7 miljarder kronor 2018, enligt en rapport och prognos framtagen av HUI research at Svensk
Digital handel. Den digitala livsmedelsforséiljningen star idag for knappt tva procent av all
livsmedelsforsidljning i Sverige. Branschen riknar med en fortsatt forséljningsokning framdover.
Under det senaste aret har andelen konsumenter som handlat mat pa nitet vixt fran 25 till 31
procent.

Okningen for onlinehandel av livsmedel driver ocksd pé forsiljningen av ekologiska livsmedel.
Detta eftersom att de konsumenter som handlar livsmedel pa nitet handlar cirka dubbelt sa
mycket ekologiska livsmedel som en normal konsument som handlar i butik.

Enligt Ekowebs beridkningar kommer det att séljas ekologiska livsmedel pa nitet for drygt 1,2
miljarder kronor 2018. Det innebir att drygt fyra procent av de ekologiska livsmedel som siljs i
Sverige 2018 siljs pa nitet. Enligt Ekoweb bedomning kommer den ekologiska nétforséljningen
att fordubblas pa tva ar dvs. oka till 2 miljarder kronor.

" Over tid sd dir lonsamheten den enskilt storsta utmaningen for e-handeln. Mat dir ju en
lagmarginalbusiness”
ICAs vd Per Stromberg i en intervju med Computer Sweden.

Investeringar i e-handel med mat 2018 — vad héiinder med eko?
”Om tio ar kommer de flesta att undra varfor man lade tre timmar av lordagen pa att dka till en
stormarknad, stoppa varor i en korg, lasta in dem i bilen, och sen dka hem. Det undrar man ju redan

nu ndr jag sdger det, varfor gor man det? Det dar klart att man ska handla pa nditet.”
Jonas Arnberg, HUI Research (intervjuad av Ehandel.se, 2018)

Tillviaxten dr fortsatt starkt stigande for e-handel med dagligvaror. Under 2018 har e-handel med
dagligvaror fortsatt vixa snabbare @n e-handel inom Ovrig detaljhandel. Det beror naturligtvis till
viss del pa att andra varukategorier redan har en mycket storre andel e-handel, och da dr det
naturligt att tillviixttakten i relativa siffror inte kan vara lika hog for livsmedel som fortfarande har
en lag andel e-handel. Men ocksa pa att ICA, Coop och Axfood under 2018 gjort ansenliga
investeringar i e-handel for att stirka deras utbudserbjudande rérande varor och tjidnster som kan
handlas via nétet. Satsningarna foljer i stora drag foljande strategi:

1. Forfinat kunderbjudande - kunden viljer sjidlv maten i kassen.
2. Kostnadseffektivisera — automatiserade lager- och plockhallar.
3. Utvidgat kunderbjudande — kunden kan kopa fardiglagad mat, handla vin och medicin.

Flera stora aktorer, t.ex. ICA tror att marknaden pa nitet kommer att tredubblas fram till 2020.
Det innebir att andelen livsmedel som siljs via e-handel kommer att 6ka med en procentenhet
arligen de nidrmaste aren, fran dagens tva procent till fem procent 2020 och till tio procent 2025
(Killa: HUI Research). Vid 10 - 15 procent marknadsandel for e-handel, nas ofta en “tipping
point” ddr foretag blir tvungna att anpassa sig genom att investera mer i e-handel och samtidigt
gora atstramningar i fysisk handel.
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"Vi dr inne i nagon typ av brytpunkt for ett flertal detaljhandelskategorier. Vid en e-handelsandel
mellan 10 och 15 procent borjar den fysiska handeln lida pa riktigt, enligt den analys som vi gjort.”
Jacob Wall, direktor affirsutveckling Axel Johnson Det stora detaljhandelsskiftet 2018

Det okar i sin tur konsumenternas intresse ytterligare for e-handel, vilket foranleder ytterligare
investeringar i e-handel.

”Den starka tillvixten pa ndtet grundar sig i att ndstan samtliga stora aktorer satsar kraftigt pa
marknadsforing, utokar sina upptagningsomrdaden och fortsdtter investera for att 6ka sin kapacitet.
Detta sker samtidigt som en allt storre andel av svenskarna e-handlar livsmedel och dessutom blir
allt mer lojala med den digitala mathandeln”

Jonas Ogvall, VD pa Svensk Digital Handel

Forberedande investeringar i marknadsforing av e-handelsplatser, uppkdp av e-handelsforetag,
etc. dr i full gang. Savil Coop, ICA som Axfood har under 2018 invigt eller tagit beslut om
investeringar i sa kallade “dark stores”. Det &r robotdrivna lagerlokaler som packar kunders
matkassar, for vidare transport till upphdmtningsstillen eller direkt hem till konsument. ICA har
under 2018 ingatt samarbetsavtal med Ocados som har funnits pa den brittiska marknaden sedan
ar 2000. Det har teknologi for att driva dark stores och en e-handelsplattform sirskilt utvecklad
for dagligvaror. Enligt pressmeddelande fran ICA motsvarar investeringen totalt 1,1 miljarder
under perioden 2018 — 2022, varav 200 miljoner kronor satsats under 2018.

”Bara sa man forstar skalan i deras losningar; Ocados senaste lager kan skicka 200 000 ordrar per
vecka. Att packa en order med 50 artiklar tar runt 50 minuter med butiksplock. I Ocados

automatiserade lager gors samma order pd ca 7 minuter.” Patrik Miiller, e-handelsexpert pa
betalforetaget DIBS

”Nu ligger vi grunden for ndsta generations e-handelserbjudande och vi far en viktig pusselbit pd
plats for att forverkliga vara digitala ambitioner for hela ICA Gruppen. Vi har idag branschens mest
effektiva processer for fysisk handel, och genom det hdr avtalet kan vi skapa de mest effektiva
losningarna dven for e-handel”

Per Stromberg, vd ICA Gruppen.

Vargen kommer — Amazon forbereder sig

Svensk detaljhandel har vintat och fruktat Amazons intag pa den svenska marknaden. Under 2018
har Amazon byggt upp tre storre datacenter i Mélardalen, men trots en och annan krigsrubrik om
att Amazon nu kommit, har de dnnu inte valt att kliva in pa den svenska marknaden. Detalj-
handeln och inte minst dagligvaruhandeln f6ljer utvecklingen noga och forbereder sig for en
skérpt konkurrens. Anledningarna dr manga men frimsta skélet #r att Amazon redan ér en gigant
som helt enkelt inte gar att forbise nir det giller e-handel.

Amazon ir det foretag i virlden som satsar allra mest pa forskning och utveckling. Under 2017
satsade man 22,6 miljarder US dollar, vilket motsvarar nidstan Microsofts och Apples
sammanlagda satsning pa FoU. Plattformsforetag som Amazon har sdllan egen industri eller
fysisk infrastruktur, det gor att de vildigt l&tt kan skala upp sin verksamhet. Och ju stérre de blir
desto bittre villkor kan de skapa fran den tillverkande industrin vilket driver ytterligare
konsumenter att handla via plattformsforetaget.



Amazon's Tech-Spending Explosion
Expenditures on "technology and content," trailing 12 months
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Under andra halvan av ar 2017 kopte e-handelsjitten Amazon dessutom dagligvarukedjan Whole
Foods for 13,7 miljarder US dollar. Whool Foods i#r specialiserad pa ekologiska och nir-
producerade livsmedel. Kedjan finns i USA, Canada och Storbritannien och har 490 butiker.

Lédnge har livsmedel ansetts vara en allt for komplex vara att lagerhalla och distribuera inom e-
handel. Dirfor skapade Amazons forvirv av Whoole Foods nidrmast en chockvag genom
dagligvarubranchen i savial USA som Europa. Drivkrafterna bakom Amazons forvérv och intag i
dagligvarubranschen var en insikt om att robotiserad lagerhantering och smarta
distributionslosningar var under uppsegling. Whole Foods profil som relativt liten kedja men med
fysisk etablering Over hela USA gjorde dem mycket strategiskt intressanta for Amazons
distribution. Man skaffade sig i ett slag 490 "hubbar” for alla Amazons produkter.

”Det hdr dr den bransch som omsdtter mest och som dessutom har hogst kundfrekvens — de fair
alltsa aterkommande och lojala kunder som de sedan ocksa kan sdilja andra varor till. Sa det dr inte
konstigt att Amazon soker sig dit.”

Andreas Svensson analytiker pa Handelns utredningsinstitut, HUI

E-kunden - ung, bekvim och viljer sjilv

Fran konsumenternas sida #r det bekvamlighet som dr grunden for att handla via nitet. Enligt
Svensk digital handels undersokning sparar genomsnittskunden 42 minuter i veckan pa att handla
dagligvaror via nitet i stillet for i butik.

Pa en rak fraga svarar endast 3 procent att 6kat ekoutbud &r en drivkraft for att handla pa nitet.
Viktigaste orsaken att handla mat pa nitet &dr tidsbesparing (47%), enligt rapporten Digital
mathandel 2018 — Svensk digital handel. Men e-handel och ekosegmentet delar i stor utstrickning
samma kunder. Namligen kvinnor i 30-arsdldern boende i storstad med stark ekonomi och ett
intresse for att gora egna medvetna val nér de handlar.
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”Den typiska nétmatskonsumenten dr mellan 26 och 35 dr, har barn och bor i ett storstadsomrade.
En av de storre fordndringar som skett jimfort med 2016 dr att framforallt kvinnor uppger att de

handlar betydligt mer pd nditet din tidigare.”
Digital mathandel 2018 — Svensk Handel

”Ur omsdttningssynpunkt har matkassarna sedan nagot ar tillbaka fatt se sig passerade av
losplocks- forsdljningen, som under 2017 vixte med hela 38 procent. Denna tillvixt dr starkt
padriven av att de stora kedjorna inom fysisk dagligvaruhandel nu pa allvar gett sig in i leken. Ndir
2017 summerades var den relativa fordelningen mellan segmenten att 70 kronor per spenderad

hundralapp gick till losplock och 30 kronor till matkassar.”
Digital mathandel 2018 — Svensk digital Handel

Trenden &r tydlig. Den designade matkassen tappar marknadsandel mot den egenkomponerade
matkassen. Mycket tyder pa att det &r en fordel for ekosegmentet.

Drivande faktorer for okad e-organic

e Kunder som handlar mat pa nitet dr i rétt stor utstrickning samma kunder som é&r
intresserade av ekovaror.

e Pa en skidrm far dven de mindre sortimenten lika stor fysisk plats. Eko blir dirmed mer i
blickfanget.

¢ Amazon / Whole Foods inriktning pa e-organic

e  Smarta applikationer - Plus alternativ (jmf flygresor med uppgraderingar, forsikringar etc)
“eko-fiering” (Mat.se) av varukorg

MatHem.se — ekoandel 25 procent
"Vi ser en fortsatt stark efterfrdagan kring ekologiska produkter, svenskt ursprung, ndrproducerat
och vegetariska produkter kommande dar. Vi foljer vara kunders kopbeteende och behov lopande och

anpassar vdrt sortiment dcirefter”
Sandra Appelby, VD-assistent MatHem

Under 2018 salde MatHem (Sveriges storsta renodlade onlinehandelsforetag for livsmedel)
livsmedel for cirka 1,2 miljarder kronor, enligt Ekowebs bedomning, varav 300 miljoner kronor
var ekologiska livsmedel. Det dr en forsdljningsokning med cirka 5 procent enligt Ekowebs
bedomning (+10 procent, 2017). Cirka 35 procent (37 %, 2017, 40 %, 2016) av det som saldes
som ekologiskt var KRAV-mirkt. MatHem har alltsa inga egna butiker utan siljer enbart
livsmedel online.

"Vi sdlde ekologiska livsmedel for cirka 300 miljoner kronor”
Sandra Appelby, VD-assistent MatHem

”Vi har en stor ekoandel hos MatHem pd 25 procent, vilket dr néstan en fjdrdedel av var
Jorsdljning. Ekologisk dr déirfor en vildigt viktig kategori hos o0ss.”
Sandra Appelby, VD-assistent MatHem

"Vi arbetar med att standigt utoka vart ekologiska sortiment. Under 2018 lanserade vi cirka 500

nya ekologiska produkter.”
Sandra Appelby, VD-assistent MatHem
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”Andelen KRAV-mdrkta artiklar, utav det totala ekologiska sortimentet, ligger pd ungefiir samma
niva som foregdende ar, d v s runt 35 procent”
Sandra Appelby, VD-assistent MatHem

"I kategorin farskvaror dr ndrmare 100 procent av det ekologiska sortimentet med svenskt
ursprung. I kategorin kolonial dir cirka hdften av artiklarna av det ekologiska sortimentet med
svenskt ursprung och hdlften importerade. Vi prioriterar svenskt ursprung fore import.”
Sandra Appelby, VD-assistent MatHem

"Vi ser att vara kunder dr vildigt medvetna och vill gora ett bra val bade utifran sin egen hélsa och
Sfor miljon. Ddrfor ser vi skiftningar i efterfragan da fler fokuserar pa de totala miljovinsterna och
kanske hellre viljer nirproducerat och vegetariskt in strikt ekologiskt”

Sandra Appelby, VD-assistent MatHem

Under 2017 bytte MatHem leverantor och tappade en del av sitt ekologiska sortiment, men under
2018 okade man utbudet igen med 500 nya ekoartiklar. Man dr nu uppe i over 2500 ekologiska
artiklar igen. For 2019 har MatHem flera ekokampanjer planerade. MatHem.se har inga specifika
forséljningsmal uppsatta for ekologiska livsmedel.

Mat.se: Ekoandel pa 16,4 procent

Mat.se dr ett foretag som under 2016 koptes av Axfood koncernen och ér ett foretag som siljer
livsmedel online. Ekoweb gor bedomningen att Mat.se salde livsmedel for cirka 500 miljoner
kronor 2018. Enligt Mat.se har man en ekoandel pa 16,4 procent av den totala forsdljningen av
livsmedel vilket innebér enligt Ekoweb berdkningar att man salde ekologiska livsmedel for knappt
0,1 miljard kronor 2018.

"Vi okade var forsdljning av ekologiska livsmedel 2018 och nu har vi en ekoandel pa 16,4 procent”
Ylva Bruzelius, Hallbarhetschef Mat.se

Internationell e-handel

I vérlden dr Sydkorea det land dér det handlas mest mat pa nétet (16,6 %, 2016). I EU siljs mest
livsmedel pa nitet i Storbritannien (6,9 %), Frankrike (5,3 %), Tjeckoslovakien (2,1 %) och
Sverige (2 %).

Den klart storsta och ledande aktoren i Storbritannien dr Tesco dédrefter kommer Walmart, Ocando
och Sainsbury. Ocando och AmazonFresh édr nya och renodlade aktorer som specialiserat sig pa
nithandeln, enligt statista.com. I London siljs cirka 10 procent av livsmedlet genom e-handel.
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1.6. Ekologiska certifieringar - KRAYV tappar till EU-ekologiskt

Den svenska ekomarknaden domineras av tva mirkningar, EU-ekologiskt och KRAV-mirket.
EU-ekologisk certifiering dr obligatorisk for samtliga produkter som ska saluféras som ekologiska
medan KRAV-certifieringen dr ett frivilligt tilligg med regler utover den grundliggande EU-
lagstiftningen. For sju ar sedan var cirka 80 procent av alla ekologiska produkter som saldes i
Sverige dven KRAV-mirkta.

Detta har fordndrats de sista tre-fyra aren och KRAV-mirkta produkter har sedan dess tappat
marknadsandelar  till  forman  for enbart EU-ekologiskt  certifierade  produkter.
KRAV-mirket anses dock fortfarande som en spets- och mervérdescertifiering i Sverige. Det ar
ett mycket inarbetat miljomirke for livsmedel, med hog kinnedom hos konsumenterna. Dirfor &r
miljomedvetna konsumenter fortfarande villiga att betala mer for en KRAV-mérkt produkt @n en
produkt med enbart den EU-ekologiska mirkningen, speciellt inom segmentet animalieprodukter.

KRAV:s mervirden, utéver EU-ekologiskt, omfattar tilldggsregler for socialt ansvar, djurvélfard,
klimat och hidlsa. Manga i branschen anvinder sig ocksa gidrna av KRAV:s mojlighet till
kommunikation och regelhjéilp. Det anses svart for detaljhandel och Foodservice att sjilva
kommunicera dessa mervirden. En styrka for ekoutvecklingen dr att organisationen marknadsfor
KRAV-mirkta produkter och driver utveckling inom regler och ekologiska mervirden i stort.

Coop idr den detaljhandelskedja som har hogst andel KRAV-certifierat av sin ekoforsiljning 2018.
Dir ér néstan 70 procent av ekoforsédljningen KRAV-certifierad. Detta hianger ihop med att man
hart bundit sitt EMV-varumirke “Anglamark” till KRAV-certifieringen. Vid Axfood ir KRAV-
andelen 50,2 procent (54,2 procent, 2017) och den minskar. For ICA finns inga sidkerstillda
siffror, men andelen KRAV-certifierat bedoms vara betydligt ldgre &n hos Axfood. En av
anledningarna till den slutsatsen #r att KRAV-mirket inte dr lika hart kopplat till de egna
varumérkena "I love eco”. Hos Bergendahls var KRAV-andelen av den ekologiska forsédljningen
26 procent och hos Lidl var den 35 procent 2017, for att minska nagot under 2018. Hos den
storsta Foodservice-grossisten Martin & Servera star den KRAV-maérkta forsédljningen for knappt
40 procent av den totala ekologiska forsidljningen. 2017 hade Menigo en KRAV-andel pa 48
procent och nétaktoren Mathem.se 35 procent.

Forflyttningen av certifieringarna har frimst skett i segmenten torrvaror, frukt och gront i
synnerhet bland detaljhandelns egna mérkesvaror. Hir okar nu andelen enbart EU-ekologiskt
mirkta produkter. Trenden &r likartad for produkter som importeras och/eller forddlas i Sverige.
2016 till 2017 valde flera stora viktiga aktorer som tidigare salt KRAV-bananer och KRAV-kaffe
att istdllet sdlja sina produkter som enbart EU-ekologiska. Dessa aktorer har inte atergatt till
KRAV-certifieringen under 2018. Flera kédnda varumédrken som tidigare anvdnt KRAV-
mérkningen har gatt over till att bara marknadsféra dessa som EU-ekologiska. Diribland
Lofbergs, Rynkeby juice, Hipp barnmat, Green bakery, Frebaco Kvarn och merparten av alla 6l-
och spritprodukter.

Skilen till att foretagen har lamnat KRAV-certifieringen dr flera. Dyrare omkostnader for
certifieringen och driften, 1onsamhetsproblem pga. sjunkande betalningsvilja jamfort med EU-
ekologiskt dr nagra exempel. Att handeln och stora delar av forddlingsledet under de senaste aren
ocksa i hogre utstrackning endast kommunicerat ekologiskt” istillet for "JKRAV” far ocksa sina
konsekvenser da kunskaperna om skillnaderna mellan ekologiska och KRAV suddas ut.



KRAV:s regelutveckling dr en 6ppen process, dér det &r fritt for alla att limna synpunkter, @nda
har regler utvecklats som branschen inte kunnat uppfylla. Ett exempel &r forpackningsreglerna dér
branschen haft svarigheter att fasa ut specifika d@mnen i enlighet med gillande regler.
Manga foretag handlar och verkar pa den globala marknaden dér det inte finns nagra erkdnnanden
mellan de olika ekologiska privata mérkningarna som gar lingre dn ekologiskt, vilket medfor ett
kostsamt arbete att verifiera och dokumentera uppfyllda tilldggsregler. Med detta faktum blir
KRAV-mirket mindre attraktivt for de foretag som importerar ravara eller produkter samt for de
som utokar sin handel utanfor Sveriges grinser. Kinnedomen om KRAV-mirket finns inte hos
konsumenter utanfor Sverige och det finns féordyrande omkostnader for att ha olika forpackningar
for olika marknader. Detta medfor att exporterande foretag inte far ut det fulla véirdet i mérket.
KRAYV hade tidigare en uppstartad exportsatsning, vilken skulle motverka forlust av exporterande
foretag. Denna satsning dr sedan sommaren 2018 avslutad och arbetet har tagits over av Organic
Sweden.

Nir det giller charkprodukter har nitrit varit en 6desfraga. Nitrit far anvindas i EU-ekologiska
produkter men inte i KRAV-mirkta, vilket fatt direkta konsekvenser for KRAV-grisproduktionen
i Sverige, eftersom chark i Sverige till storsta del saluférs med nitritinnehall.

Andra stora segment som nu kan komma att liggas om fran KRAV-certifiering till EU-ekologiskt
ar den svenska produktionen av mjolk, kott, 4gg och spannmal. Dessa dr marknadssegment dér
KRAV-mirket fortfarande har en mycket hog andel, men dir flera aktdrer inom
livsmedelsindustri och detaljhandeln nu funderar 6ver framtiden for certifieringen.

Merparten av de foradlingsaktorer som Ekoweb varit i kontakt med, menar att ifragasittandet av
KRAV-certifieringen #r ett @mne som allt oftare kommer upp pa bordet. Detaljhandeln och
forddlingsforetagen lockas framfor allt av ett generellare, enklare och billigare alternativ. Vilket
man anser att EU-ekologiskt dr, jimfort med KRAV-certifieringen. Det finns bara en handfull
foderproducenter som tillhandahdller KRAV-mirkt foder, om dessa skulle ga ifrin KRAV-
certifieringen spelar det ingen roll hur manga KRAV-bonder det finns. Fa lantbrukare klarar av att
vara 100 procent sjalvforsorjande pa foder.

Bland de forddlingsforetag som exporterar ekologiska produkter vill man ocksa ha enkla och
langsiktiga regler som inte dr nationella och berors av nationella undantag, vilket till exempel
skedde efter torkan i somras. Hér vittnar manga om att man kinner sig mer trygg med det EU-
ekologiska alternativet dn med KRAV-certifieringen. KRAV har ocksd genomgatt stora
fordndringar de senaste dren vad giller inriktning och mal. Branschen verkar delvis ha svéart att
forstd vad KRAV:s drivkraft och malsittning &r, vilket skapar oro.

Ekoweb har dven noterat att detaljhandeln inte marknadsfor KRAV-mirket i samma omfattning
som tidigare ar. Det kan man se fysiskt i butiker och i marknadsféringen i egna och kopta
mediekanaler. Tittar man in i butiken hos en av de mest eko-progressiva handlarna,
detaljhandelskedjan Paradiset, sa exponeras KRAV-mirket vildigt lite. I Paradisets butiker
marknadsfors eko, lokalt, svenskt och vegetariskt till en storre del, medan KRAV-produkter har
en otydligare framtoning.
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1.7 Export av svenska ekologiska livsmedel

Exporten av svenska ekologiska livsmedel uppgick till 1,2 miljarder kronor 2017 enligt en rapport
som analysforetaget Maclean genomforde 2017 pa uppdrag av KRAV i samarbete med Organic
Sweden. Det betyder att ekoexporten 6kade med 20 procent jamfoért med 2016. Framst var det en
rekordskord av ekologisk spannmal som biaddade for en 6kad export, men dven kaffe, dgg, mejeri,
bér & sylt, dryck och barnmat bidrog ordentligt. Av de ekologiska livsmedel som exporterades
2017 var cirka 40 procent KRAV-mirkt och 60 procent EU-ekologiska. Den ekologiska
livsmedelsexporten uppgar till cirka 2,4 procent av den totala livsmedelsexporten, som omsitter
knappt 50 miljarder svenska kronor.

Under 2018 okade de svenska producenterna sin produktion av ekologisk mjolk, dgg, griskott,
kyckling och notkott sa mycket att det hade funnits mojlighet att exportera ytterligare volymer
utanfor Sverige. Dock har detta endast skett till viss del nir det giller mejerivaror.
Kottprodukterna har varit svarsalda trots den lagt viarderade svenska valutan. Anledningen till
detta dr att kanalerna for export inte hunnits upparbetas eftersom dverskottet av svensk ravara
uppkom fort. For att lyckas langsiktigt med export kridvs kontinuitet.

2018 ars ekologiska spannmaélsskord var katastrofal och under aret gick Sverige fran att vara ett
exportland av ekologisk spannmal till att bli ett importland. Merparten export av ekologisk
spannmal forsvann déarfor under 2018, eftersom det inte fanns nagot att silja. Ett exporttapp pa
cirka 200 miljoner kronor, cirka 60 000-80 000 ton ekologisk spannmal.

Nir det giller ekologiska #dgg sa har ocksa en storre andel av ekodggen itits upp pa
hemmamarknaden och det har medfort att bara halva volymen har exporteras jamfort med tidigare
ar. Ekoweb gor diarfor bedomningen att exporten av ekologiska livsmedel inte har okat under
2018, utan snarare minskat fran 1,2 miljarder kronor till cirka 1 miljard kronor.

Export per kategori samt KRAV-andel
(varde i MSEK)

Kaffe 192
Spannmal & bréd 76
Bar & sylt 145
Ovrig dryck 108
Barnmat 148
Mejeri & agg 3
Snacks, godis & kakor 19
Ovrigt 29

0 50 100 150 200 250

KRAV-certifierat Ovrigt ekologiskt

Tabellen ovan visar export av respektive kategori, samt KRAV-andel i virde for 2017.
(Kdlla: Maclean)



Export av ekologiskt per marknad
(OBS: inkluderar inte alla foretags export)

Ovrigaviarlden
29981

Ovriga Europa
89378

Tyskland
158 899 MNorden

4349432

Danmark, Frankrike, Kina, Tyskland och Storbritannien &r fem sérskilt intressanta marknader for
export av ekologiska livsmedel. Danmark och Tyskland &r redan idag stora exportmarknader for
ekoprodukter och bedoms fortsatt vara viktiga, men utdver dem lyfter manga av de tillfragade
foretagen fram Frankrike, Storbritannien och Kina. Den samlade marknaden for ekologiska
livsmedel i dessa fem ldnder uppskattas till 240 miljarder kronor och tillvéixten tros vara fortsatt
stor, inte minst 1 Kina.
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2. Danmark: Bist i virlden pa ekokonsumtion — och
en overproduktion av ekoravara

”Den globala forscljningen av ekologiska livsmedel har mer dn femdubblats sedan dr 2000.
Konsumenterna vdrlden éver efterfragar i stigande grad ekologiskt — men ingen marknad i samma
omfattning som den danska. Danmarks position som den ledande ekonationen och de danska
foretagens formaga att utveckla innovativa ekologiska produkter som matchar tidens trender gor
dansk ekologi eftertraktad pa exportmarknaden.”

Pernille Bundgdrd, marknadschef for export, Organic Denmark.

Sammanfattning av ekodret i Danmark dr att konsumenterna pi andra sidan Oresund koper
ekologiskt 1 allt storre omfattning och att landet stéirker sin plats som nummer ett i virlden nér det
giller andel ekokonsumtion av totala méngden salda livsmedel. Danmark blev det forsta landet i
virlden att passera dromgrinsen 10 procent for den ekologiska andelen av den totala
livsmedelsforsidljningen. Den ekologiska andelen borjade ndrma sig hela 15 procent under 2018.
Exporten av ekologiska livsmedel fran Danmark okar ocksa i rask takt och férutom fortsatta
Okningar pa viktiga ndarmarknader som Tyskland, Frankrike och inte minst Sverige sa har man
gjort stora anstrdngningar i Asien och under aret har flera genombrott skett i bland annat
Hongkong och Kina.

Pa grund av manga ar av lag lonsamhet i konventionell ravaruproduktion har manga lantbrukare
under 2017 och 2018 gatt over till ekologisk produktion, ddr 1onsamheten samtidigt under manga
ar varit betydligt battre. Resultatet av detta har blivit att den inhemska ravaruproduktionen har
stigit annu snabbare dn vad marknaden okat, med Overskott av ekologisk ravara till f6ljd och
didrmed sjunkande priser for lantbrukare och i butikerna.

Nytt rekordar 2017

Den senaste faststillda statistiken fran Danmark &r for forsiljningséret 2017. Vid forsta anblicken
kan det se ut som att ekomarkaden boomade rejilt under 2017. Man fick sin storsta procentokning
pa manga ar, 31 procent. En forklaring till denna markanta Okning var att mitmetoderna
fordndrades och att nithandeln for forsta gangen riknades in i ekoforséljningen. Men dven utan
nithandelns siffror dr det en ny rekordtillvixt. I detaljhandeln okade forsdljningen med 14,4
procent. Siffrorna, som avser forsdljningen i den totala dagligvaruhandeln (inklusive nédthandeln),
visar att danskarna handlar ekologiska livsmedel for 15,5 miljarder SEK (+3,6 miljarder) och att
den ekologiska andelen uppgick till 13,3 procent under 2017.

Varje dansk spenderar 335 euro pa ekologiska livsmedel under 2017 Av detta star nithandeln for
ca 1,9 miljarder SEK, enligt en uppskattning fran Organic Denmark. Liksom i Sverige sa har den
ekologiska forsdljningen en dnnu hogre andel i handeln pa nitet.

”Vivisste att vi passerat 10 procent under 2017 men 13,3 procent ekologisk marknadsandel dr totalt
overvildigade! De nya siffrorna dr en solid indikation pa att ekologiskt har blivit mainstream i
Danmark och en stor del av varje dansks inkop. De danska konsumenterna dr medvetna om att de
kan paverka livsmedelsproduktionen genom sina inkopsvanor.”

Pernille Bundgdrd, marknadschef for export, Organic Denmark.
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Den officiella statistiken beror enbart detaljhandelsforséljningen inklusive online-forsiljning. Men
Organic Denmark har gjort en bedomning for véirdet av den totala forsiljningen av ekologiska
livsmedel, inklusive forsédljningen till offentlig sektor, alternativa siljkanaler och privata
restauranger. Enligt den uppgar virdet totalt sett till 19,7 miljarder SEK.

”En del av tillviixten héiirror fran ett nytt scitt att sammanstdlla statistiken. Vi vet att Online-
forsdljningen vixer mycket markant och att de ekologiska livsmedlen dr dnnu mer nérvarande i de
digitala inkopskurvorna dn i de fysiska. Tillviixten i de fysiska butikerna var "bara” 14 procent,
vilket naturligtvis dr valdigt bra! Det dr sdrskilt barnfamiljerna i de storre stiderna som koper
livsmedel pa ndtet — och de koper markant mer ekologiskt dn genomsnittet.”

Henrik Hindborg, marknadschef Organic Denmark

De varugrupper som Okat mest under 2017 dr kott samt frukt & gront, som tillsammans stod for
2,3 miljarder SEK av okningen. Sett till enskilda varugrupper ér det kyckling, (+60%), barnmat
(+73%) och fisk & skaldjur (+110%) som okat mest.

I nagra varugrupper dr det numera den ekologiska produkten som har storst andel och diarmed
sétter standarden. Detta giller till exempel for havregryn och barnmat. Dir &dr den ekologiska
forséljningen storre dn den konventionella. Sa gott som all barnmat som siljs i Danmark ar
numera ekologisk. Andra produktgrupper med hog ekologisk andel dr mordtter, yoghurt, bananer,
dgg, pasta och mjol. En tydlig trend dr att manga mindre butiker har konverterat sitt sortiment och
nu erbjuder enbart ett ekologiskt alternativ i nagon eller nagra av dessa varugrupper.

En forklaring till att ekologiska havregryn har en s& hog andel é&r ett larm for nagra ar sedan om
hoga halter av bekdmpningsmedelsrester i konventionella havregryn. Ett ytterligare bevis pa
kraften och varaktigheten av effekten av denna typ av larm. En liknande erfarenhet som gjorts i
Sverige pa bananer.

Ekoandel av totalforsédljning DK2017
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Ekoandel for nagra varugrupper i dansk detaljhandel 2017. I varugruppen havregryn cir det
ekologiskt som numera sdtter standarden, da mer dn hélften av forsdljningen dr ekologisk. 1
kategorin barnmat dr ndstan all forsdiljning ekologisk (barnmat dr ej representerat i diagrammet).
Kdilla: Organic Denmark
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Forvéintningarna infér 2018 var att marknaden skulle fortsitta att viixa. Slutsatsen som Organic
Denmark gor dr att nidr ekoforsidljningen fortsitter att vixa sa okar ocksa intresset for ekologiskt
hos detaljhandeln som i sin tur erbjuder fler ekologiska alternativ, som fler konsumenter vill kdpa.
Detta ger en kontinuerlig sjdlvgenererande tillvixt. Nagot som man tydligt kan se pa den danska
marknaden dir flera ar av god tillviaxt triggat fortsatta okningar. I uttalanden fran handeln
bekriftas ocksa detta och att det finns fortsatta planer pa nya produktlanseringar.

”Vi upplever dven i dar en sdrdeles markant tillviixt for ekoforsdljningen for Fgtex, Netto och Bilka
och genomgaende for alla varugrupper. Ekologiska livsmedel har blivit en fast bestandsdel av den
allméinna inkopskurvan och konsumenternas efterfragan pa ekoprodukter okar stadigt. Déirfor
kommer vi ocksa att méirkbart utveckla utbudet av ekologiska produkter under daret.”

Kasper Reggelsen, kommunikationschef Dansk Supermarket

"Vi ser fortsatt tvasiffrig tillvéixt for ekoforsdiljningen hos Coops kedjor under 2018. Déir vi tidigare
bara kunnat sdlja en ekovariant finns det nu utrymme att utveckla utbudet med fler kvalitetsnivder av
ekologiska varor. Ekologiskt har blivit nagot for alla. Det dr den nya basstandarden for manga
konsumenter, ndr de viljer vardagsvaror till hushallet.”

Thomas Roland, CSR-chef, Coop

Den officiella statistiken for den danska ekoforséljningen under 2018 redovisas i maj 2019, men
Ekoweb har fatt en forhandsbedomning av Organic Denmark dir man ridknar med en tillvixttakt
pa fortsatt tvasiffrigt i dagligvaruhandeln (inklusive e-handel) och en ndstan dubbelt sd snabb
okningstakt hos Foodservice. Detta trots sjunkande priser pa flera volymvaror som mejeri och
dgg. Att pristrenden i butik varit negativ pa ekologiskt under aret betyder att volymokningen varit
annu storre.

"For 2018 forvantar vi oss en tillvéxt pa 10-12 procent, inklusive onlineforsdiljningen. Foodservice
véxer dnnu mer. Ddr rdknar vi med en tillvixt pa cirka 20 procent. Var ekoandel kommer att ligga
pda cirka 14,4 procent ndir vi summerat det gangna dret.”

Henrik Hindborg, marknadschef Organic Denmark

Danmark fortsétter ddrmed att vara landet som stindigt bryter ny mark nir det géller ekologisk
tillvaxt. Inget annat land i vdrlden har en sa hog ekoandel och en befolkning som ldgger sa stor
andel av sin inkomst pa ekologiska inkop.

Fortsatt tillvixt under 2019

Den danska ekomarknaden visar inga tecken till avmattning utan den positiva utvecklingen
forviantas hélla i sig under 2019. Marknaden forvintas fortsdtta oka tvasiffrigt. Den EU-
finansierade ekokampanj som man genomfoér under 2018 tillsammans med Storbritannien
kommer att fortsdtta under 2019. Under det kommande aret riknar man med att passera nista
dromgrins, 15 procent ekoandel, nagon gang under forsta halvaret och vid arsslutet dr den
passerad med rage, forutsatt att den konventionella livsmedelsmarknaden foljer samma monster
som tidigare.

"Vara forvintningar infor 2019 dr en fortsatt tillvixt pa 10-12 procent, inklusive Online-
forsdljningen. Foodservice forvantas behalla samma tillvéxttakt som 2018, cirka 20 procent. Allt
detta sammantaget kommer att gdra att var ekoandel kommer att ha passerat 15 procent ndr vi
summerar 2019.”

Henrik Hindborg, marknadschef Organic Denmark
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Utveckling ekologisk marknadsandel av total livsmedelsférsalining
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Killa: Organic Denmark

Konsumenterna

Mer in hilften av alla danskar, 51,4 procent for att vara exakt, handlar ekologiskt varje vecka,
enligt en dansk undersokning. Detta kan jamforas med 48,7 procent i samma undersdkning ett ar
tidigare. Den danska marknaden beskrivs ha natt ett solitt momentum dér ekoforsdljningen gatt in
i en fas ddr ekoforsiljningen driver sig sjélv, pa sa sitt att konsumenterna hela tiden adderar nya
ekoprodukter till varukorgen och danska foretag kontinuerligt forser marknaden med nya
ekoprodukter som konsumenterna kan uppticka. Butikerna &r i sin tur benédgna att vaga testa nya
ekoprodukter i hyllorna.

Nagra olika studier om de danska ekokonsumenterna har genomforts under aret. De visar bland
annat att ju storre kunskap konsumenten har om ekologiskt desto mer bendgen &r man att ocksa
handla ekologiskt. Man far dven bekriftat att fler kvinnor &n mén handlar ekologiskt (fordelning:
87/80).

”Bade mdn och kvinnor har okat sitt fortroende for ekologiska livsmedels fordelar, visar
undersokningen. Under bara det senaste daret har det skett en markant utvecklig. Samtidigt svarar 65
procent av mdnnen och 72 procent av kvinnorna att de "helt siikert” kommer att kopa mer
ekologiska produkter i framtiden. Detta bekrdiftar att den ekologiska forsdljningen kommer att
Sortsdtta oka.”

Helle Bossen, chefsradgivare, Organic Denmark.
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Ekoforsiljningen pa lingre sikt

Den langtidsprognos som finns for den danska ekomarknaden fran ar 2015 var en fordubbling av
virdet. Det betyder en omsittning pa cirka 20 mdr SEK i dansk detaljhandel ar 2020, en 6kning
med 10 miljarder SEK under en femarsperiod. Det skulle betyda en tillvixt pa cirka 10 procent
under 2019 och lika mycket 2020 for att prognosen ska uppnas. En okningstakt som ser ut att
kunna vara rimlig och som man skulle kunna uppna, med hjélp av niathandelns siffror.

Politik

Under aret har den danska regeringen presenterat en tillvixtplan for den ekologiska sektorn. Bland
annat har ekostddet sédkrats for alla lantbrukare som ldgger om under 2018 och 2019, sammantaget
385 miljoner SEK. Pa grund av en rekordstor omldggning hotade pengarna att ta slut till
omliggningsstddet annars.

"Allt pekar pa att ekoforsdljningen fortsdtter att viixa markant i bade dagligvaruhandeln, i landets
privata och offentliga storkdk och pa exportmarknaden. Det dr helt avgorande att stotta bade nya
och existerande ekologiska lantbrukare i omldggningsprocessen sa att produktionen kan hinga med
i samma takt som efterfragan.”

Per Kglster, VD Organic Denmark

Den politiska planen “Dansk Ekologi — En tillvixtplan for dansk ekologi”, som lanserades av den
danska regeringen under 2018, innehéller fem centrala insatsomraden som ska skapa stabilitet och
bra ramar for de lantbrukare som valt att satsa pa ekologiskt. Samtidigt dr det fokus pa att utveckla
ekomarknaden och sikra framtida 6kad avsittning.

”Planen ger pa ett overordnat sditt ett gott bidrag till bade mer och biittre ekologi. Det dr forsta
gangen en ekologisk plan sa tydligt framhdver ekologins stora potential som tillvixt- och
Jjobbskapande verksamhet pd nationell nivia och som stark varumdrkesbyggare for Danmark som
livsmedelsproducerande land.”

Helle Borup Friberg, chef admin Organic Denmark

Planen kommer bland annat att stotta en av huvudfragorna inom ekoproduktionen,
vidareutveckling av kviveforsorjningen. Det kommer dven att inforas tilldgg i reglerna for klimat-
och naturpaverkan.

Rekordomliggning

Det har inte bara varit en rekordokning for ekokonsumtionen utan dven en rekordokning for
ekoproduktionen under 2018. 1000 lantbrukare stdllde om eller har precis stéllt om till ekologisk
produktion i Danmark under aret som gick. Sammantaget dr det drygt 38 000 hektar som
tillkommit i ekoproduktionen under 2018 och totalt finns nu 280 000 hektar, en arealokning med
15 procent. De positiva ordalagen om den stora omldggningen till trots, sa har den dven inneburit
en del avsittningsproblem med sjunkande priser som f6ljd.

Mejeri

Den danska produktionen av ekomjolk har okat kraftigt de senaste tva aren. Samtidigt 6kade
exporten av ekomjolk med 37 procent under 2017, visar de siffror som offentliggjordes i
december 2018. Virdet uppgar till ca 2 mdr SEK. Mejeriprodukter star for nédstan hilften av all
dansk ekoexport.



”Under det kommande aret kommer vi att fa ytterligare 80 miljoner liter ekologisk mjolk och i takt
med att produktionen stiger forviintar jag mig ocksa att vi kommer att se en markant stigning av
exporten, sarskilt till Kina och Mellandstern.”

Ejvind Pedersen, chefsradgivare, Landbrug & Fpdevarer

Det dr foretradelsevis Arla Foods som star for exporten av ekologiska mejeriprodukter. Samtidigt
har aret utvecklats bra for flera mindre ekologiska mejerier, till exempel Naturmalk som haft ett
rekordresultat 2018.

Spannmal

Den danska bedomningen &r att man efter manga ar av stort underskott kommer att vara i balans
nér det géller utbud och efterfragan pa ekologisk spannmal under hosten 2019, detta efter manga
ar av underskott. En del av omldggningsvolymerna kommer att ga at till animalieproducenterna
som efter torraret 2018 &r i behov av att fylla upp sina lager igen. Detta till trots finns en oro for
sjunkande priser fran skord 2019 pa grund av den massiva omlaggningen.

Agg

Den ekologiska dggproduktionen har okat rejélt, fran en andel pa 18 procent till 30 procent av
totalproduktionen, vilket skapat ett 6verskott. Darfor jobbar man nu hart pa att fa ut mer ekodgg
pa exportmarknaden.

Dava Foods har gjort en prognos dir man bedomer att vartannat dgg pa den nordeuropeiska
konsumentmarknaden kommer att vara ekologiskt ar 2020, vilket skulle betyda en férdubbling av
produktionen under en femarsperiod fram till ar 2020.

Kott

Friland ar virldens storsta slakteri for ekologiska grisar. Forsta halvaret sjonk priset kontinuerligt
for att sedan aterhdmta sig en del under andra halvaret. De forsta veckorna 2019 har priset stigit
nagot ytterligare. Friland salde mer ekologiska grisar dn nagonsin under 2018, men tillgdngen pa
ekologiska grisar har varit annu storre, dirfor har priserna fallit.

”Marknaden har under en stor del av aret praglats av hogre tillgang dn efterfragan. Men det dr
viktigt att podingtera att det inte pd ndagot scitt berott pa en sviktande marknad, eller att vi tappat
kunder. Vi har salt en markant stérre méngd, bara inte tillriickligt. Marknaden ser ut att fortsditta
vixa och vi dr gott med i den matchen att kunna sdlja mer.”

Henrik Biilmann, VD, Friland

Friland mirkte ocksa av en stor utslaktning av ekologisk not i efterdyningarna av torkan. Man
forutspar en brist pa ekonotkott under 2019, troligen under forsta halvaret.

Konkurser i danska ekolantbruket

Sedan manga ar tillbaka har man haft stora I6nsamhetsproblem i det konventionella danska
jordbruket och manga lantbruk dr hart skuldsatta. Manga har sett det som en l1osning/riddning att
ga over till ekologisk produktion. Skulderna tar man med sig in i det nya produktionssystemet och
det gor att man i manga fall inte har nagra som helst marginaler. Ett flertal storre ekologiska
danska lantbruk kdmpar nu med I6nsamheten, pa grund av att den massiva omlédggningen lett till
overskott pa vissa omraden.
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Torkan gav dodsstoten for de ekologiska gardar som haft problem med I16nsamheten och haft
hog belaningsgrad. Virst drabbas djurgardarna. Enligt danska radgivare hotas nu upp till 20 - 30
procent av de ekologiska lantbrukarna av konkurs under kommande ar.

Dalig 16nsambhet var just anledningen till den storsta gardsforsiljningen i Danmark under
2018. Ett exempel var Knuthenlunds Gods pa Lolland med 650 hektar och stor
foradlingsanldggning som saldes till grannarna pa grund av for dalig Ionsamhet. Den
ekologiska produktionen ska dock fortsitta. Garden har varit ekologisk sedan 2006.

7 Jag bedomer att cirka 20 till 30 procent av de ekologiska djurproducenterna hotas av konkurs.
Eko-producenterna tjdnar inga pengar och marginalerna som fanns tidigare dr borta. Eko-
kalkylerna gar nu rejilt back. Stora investeringar minskar marginalerna ytterligare for de
lantbrukare som satsat och lagt om. Sa léiget dr mycket kritiskt for de lantbrukarna. Konkurserna
borjar nog om nagon manad, efter arsskiftet ndr det egna fodret borjar ta slut, krediterna dr
overtrasserade och nytt foder mdste kopas in.”

Jesper Fog-Petersen, Qkologisk Landsforening

Inga stora prishdjningar har heller gjorts i detaljhandeln och for nagra ekologiska produkter sasom
gris, kyckling och #dgg har priset till och med sjunkit rejélt.

"Tittar man bara pd ekologiskt griskott sa har priset sjunkit med éver 30 procent sista dret, fran 30
danska kronor till 20 kronor per kilo. Aven rejila siinkningar har gjorts pd ekologiska iigg, kyckling
och ndtkott. Men dven manga spannmdlsbonder har det jobbigt, da man anviint dyra insatsmedel
och inte fatt berdknad skord.”

Jesper Fog-Petersen, Pkologisk Landsforening

I dagslédget verkar det dock som att flertalet av de ekologiska gardar som gatt i konkurs och
salts kommer att fortsitta drivas ekologiskt av de nya dgarna.



3. Varldsmarknaden for ekologiska livsmedel
Varldsfakta 2016

e Ekologiska livsmedelsforsaljningen 2016 dkade + 12,8 %
e Det sdljs ekologiska livsmedel for 820 miljarder SEK

e USA ar storsta ekomarknaden (409 miljarder SEK), foljt av Tyskland (102
miljarder SEK), Frankrike (72 miljarder SEK) och Kina (61 miljarder SEK)

e Antalet ekologiska lantbrukare uppgar till 2,7 miljoner
e 57,8 miljoner hektar odlas ekologiskt
e 1,2%avtotalarealenivarlden ar ekoareal

e 4 miljoner hektar odling ar ekologisk spannmal

Kalla: FiBL

Virldsmarknaden okar S - 10 procent 2018

Hér foljer en sammanstéllning dver den information som finns tillginglig for delar av
virldsmarknaden i1 mitten av januari 2019. I flera fall dr det férhandsbedomningar som gjorts
av Ekoweb med hjdlp av statistik fran FiBL (Forschungsinstitut fiir biologischen Landbau),
eftersom flera ldnders statistik sldpar efter med minst ett eller tva ar.

Ekologiska livsmedelsforséljningen fortsdtter att ga bra pd flera av virldens storsta marknader
under 2018. Den storsta marknaden i USA oOkar med drygt 6 procent och de flesta storre
marknader rapporterar om mattliga till kraftiga tillvixtsiffror pa 2 - 30 procent 2018. En
ungefirlig berdkning #r att véirldsmarknaden for ekologiska livsmedel har ¢kat med ca 102
miljarder SEK under 2018 och att virdet nu ligger nagonstans 1023 SEK till 1125 miljarder SEK
2018 (90 miljarder euro 2017, Biofach, berdkning och bedomning av Ekoweb 2018). Prognosen
for den ekologiska virldsmarknadens utveckling under 2018 var en 6kning med cirka 10 procent
2018 (Killa: Biofach).

Det virldsledande marknadsanalysforetaget Ecovia Intelligence forutser en fortsatt positiv
utveckling for ekologiska livsmedel framover, med en ledande utveckling i USA och Norra
Europa under 2019. Flera ldnder berdknas passera en marknadsandel mellan 5 och 10 procent -
med Danmark i topp pa 15 procent foljt av Sverige pa 10 procent. USA, Tyskland, Schweiz och
Osterrike har marknadsandelar som #r 6ver 5 procent.

USA idr virldens storsta marknad for ekologiska livsmedel foljd av Tyskland, Frankrike och Kina,
som bubblar pa fjardeplatsen. Storbritannien var for tiotalet ar sedan virldens nist storsta
ekomarknad, en position som gradvis forsdmrats efter flera ar av svag tillvéxt och till och med
ibland negativa index. Men forsédljningen har borjat aterhdmta sig och Storbritannien ligger nu pa
sjatte plats.
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Den framsta bromsklossen for fortsatt tillvixt pa den globala ekomarknaden har tidigare tillskrivs
att omldggningstakten har varit for lag inom jordbruket och inte motsvarat den stigande
efterfragan. De tre sista aren har omldggningstakten varit hog och pa ett flertal marknader har man
haft overskott av ekologiskt mejeriprodukter, dgg och kott under 2018. Detta har avspeglat sig i
lagre avrikningspriser i EU och USA, vilket medfort en avmattning i omldggningstakten i dessa
lander pa animaliesidan.

Didremot har det hoga avridkningspriset pa ekologisk spannmal medfort att det sker en stor
arealomlidggning i klassiska ldnder for export av spannmal sasom Ryssland, Ukraina, Kazakstan,
Argentina, Brasilien och Baltikum.

3.1 USA okade den ekologiska livsmedelsforsiljningen med 6,4
procent 2017 — stabila prognoser framat

” Konsumenterna vill inte bara dta ren mat, utan de vill ocksa att den produceras med insyn, med
rena tillsatser i varje led i produktionen.”
Laura Batcha, CEO and executive direktor of OTA

”De amerikanska konsumenterna dlskar ekologiskt. Nu finns det ocksa ekologiskt i praktiskt varje
del i livsmedelsbutiken visar var senaste undersékning”
Laura Batcha, CEO and executive director of OTA

Den amerikanska ekomarknaden vixte med 6,4 procent under 2017 (+8,6% 2016), nagot under de
10 procent som OTA, Organic Trade Association, hade rdknat med i sina prognoser. Det
ekologiska livsmedelssegmetet dr det segment som vixte mest i den totala livsmedelsmarknaden i
USA.

Det gor att vérldens storsta ekomarknad, den amerikanska, nu vérderas till ndrmare 50 miljarder
dollar, ca 450 mdr SEK. Ekomarknaden i USA 2017 priglades till en borjan av brist pa ravara och
for fa produkter i flera kategorier. Under 2018 har tillgangen pa ekologiska livsmedel fortsatt att
oka pa grund av en okad inhemsk produktion men dven en god tillgang pa de varor som USA
onskar importera. Tidigare prognoser som OTA gjort visar pa att den ekologiska marknaden skall
fortsdtta att vixa med cirka 10 procent arligen under flera ar framat och hir ser man ingen
avmattning pa konsumentmarknaden.

Den ekologiska marknadsandelen i USA ligger pa 5,5 procent, 2018. Storsta ekokategorin ar frukt
och gronsaker (14 procent dr ekologiska) och mejeri (8 procent ekologiskt), enligt OTA. 82
procent av amerikanerna koper nagon gang under aret ekologiska livsmedel. 75 procent av alla
livsmedelskategorier i de amerikanska detaljhandelshyllorna har ett ekologiskt alternativ.

En undersokning genomférd under 2017 visade att de amerikanska konsumenterna #r villiga att
betala mer for ekologiska livsmedel. 44 procent av konsumenterna kan ténka sig att betala 20
procent mer for ekologiska frukter och gronsaker och 37 procent kan tinka sig att betala samma
mervirde for ekologisk kyckling/kott. Undersokningen visar dock att priset dr viktigt. Blir det for
hogt avstar man inkop.

”Nu har dven de stora konventionella livsmedelsforetagen vaknat upp och upptiickt, - Oj, det hdr dr
ingen nisch lingre, ekologiskt dter pa mina marknadsandelar”
Shelley Balanko, vice vd, Hartman Group.



Under 2017 vixte ocksa antalet ekologiska lantbruksféretag med 7 procent och de amerikanska
ekologiska lantbruksforetagen var generellt 35 procent lonsammare #n det vanliga
lantbruksforetaget. Sammanlagt finns nu cirka 5,5 miljoner hektar i ekologisk jordbruks-
produktion i USA. Den stigande omldggningen har fortsatt under 2018.

Ett av de mest uppmirksammade foretagsforvirven i virlden under 2017 var nér e-handelsbolaget
Amazon kopte livsmedelskedjan Whole Foods, som specialiserat sig pa ekologiska, naturliga och
héilsosamma produkter. Kopesumman lag pa 100 miljarder SEK. Campbell Soup har kopt upp ett
ekologiskt barnmatsmiérke och Coca Cola har kopt ett ekologiskt te-mérke.

Forsiljningen av ekologiska livsmedel i USA ir starkast pa vistkusten och i staten Kalifornien,
samt pa oOstkusten kring New York. I dessa stater dr ocksa en stor del av produktionen
koncentrerad. Men det har dven borjar dyka upp andra “hotspots™ for ekologiskt lite varstans i
USA.

Forsaljningsutveckling av ekologiska livsmedel USA

Miljarder USD Okning% Eko-andel Tot miljader USD

2007 17,6 +18,5 2,8 628
2008 20,3 +15,7 3,1 659
2009 21,3 +5 3,4 669
2010 23,0 +8 3,5 673
2011 25,2 +9,4 3,6 704
2012 28 +11 3,9 720
2013 30 +7 4,2 * 730 *
2014 32 +7 4.4 * 740 *
2015 35 +9 4,6 * 760 *
2016 45 + 29 5* 770 *
2017 50 +11 56 * 770 *
Kdlla: USDA * bedémningar fran Ekoweb

Det politiska klimatet har fordndras till nackdel for den ekologiska livsmedelsproduktionen och
dess marknad i USA under 2018. President Obama var mycket positiv till ekologisk produktion
och ekologisk marknad. Obamas regering sag ekologiskt som en viktig del i den grona
omstéllningen av USA. Efter installationen av president Trump 2018 sa har bade stod och anslag
till ekologisk livsmedelsproduktion och marknad minskats kraftigt. En organisation som fatt
kdnna pa neddragningarna ir OTA med aktivitet i 50 stater och med 9500 amerikanska foretag
anslutna till sig.

Dessutom har det blossat upp ett kraftfullt brak mellan det amerikanska jordbruksdepartementet,
USDA och OTA i regelfragor angaende ekologisk produktion av kyckling och gris och under
slutet av 2018 limnade OTA in en stimningsansokan mot USDA i fragan. OTA vill skirpa
kraven i reglerna medan USDA tvért om vill sldppa pa ett antal krav i USDA:s ekomérkning.
Detta anser OTA ir skadligt for fortroendet for médrkningen av ekologiska livsmedel.

.
opQ

39



40

Australien: stor 6kning i export och konsumtion

Virldens storsta land sett till ekoareal dr Australien. 53 procent av virldens ekologiska areal finns
hir, mycket dr beten. Den australiensiska ekoexporten 6kade med 17 procent under 2016. Framfor
allt lings den australiensiska Ostkusten dr intresset bland konsumenterna stort for ekologiska
livsmedel. Médnga konsumenter har anammat en aktiv och hélsosam livsstil didr ekologiska
livsmedel passar vil in. 2/3 av konsumenterna tror ocksa att ekologisk produktion &r bittre for
miljon. Marknaden berédknas ha 6kat mellan 10-15 procent 2017 och vara vird ca 16-18 miljarder
SEK.

3.2 Europa: Tyskland okar 6-7 procent — ekoandel 4,3 procent

Den tyska marknaden, som ir virldens nést storsta for ekoprodukter, 6kade med 6-7 procent totalt
2017. I detaljhandeln 6kade ekoforsiljningen med mer &n 11 procent. Ekomarknaden virderas till
cirka 90 mdr euro. Den ekologiska andelen ligger pa ca 4,3 procent av all livsmedelsforséljning i
Tyskland.

Den allt mer stigande efterfragan i kombination med att fa tyska lantbrukare stillt om sin
produktion pa grund av bland annat hogre lonsamhet inom biogasproduktionen, har gjort
bristsituationen akut inom vissa varugrupper. Importen har 6kat allt mer, inte minst fran Sverige.

Under 2016 har ett storre antal konventionella lantbrukare gatt in i omstillning, bland annat har
fler nya mjolkgardar tillkommit. For forsta gangen pa tva ar 6kade ocksa antalet ekologiska grisar.
Den stigande trenden av nya ravaruproducenter berdknas halla i sig under 2017. Antalet
ekologiska hons steg med 500 000 till 4,9 miljoner. 15 procent av de tyska honsen halls nu i
ekologisk produktion. Den ekologiska arealen dkade med 16 procent under 2016, jamfort med
knappt 11 procent under 2015. De ekologiska lantbrukarna hade ett bra ar. Lonsamheten ckade
med 9 procent under 2016.

Den ekologiska marknaden for vegetariska- och veganlivsmedel har 6kat markant. I dag finns ca
9,3 miljoner tyskar som &r vegetarianer eller veganer. Konsumtionen av kott har minskat med atta
kilo per person under en 20-arsperiod.

Frankrike 6kar med 20 procent — ekoandel 3 procent

Frankrike dr den nést storsta ekomarknaden i Europa och man sélde ekologiska livsmedel for ca
70 miljarder SEK 2016, en 6kning med 20 procent jamfort med 2015. Prognosen dr en 6kning pa
ca 10 procent 2017. Den ekologiska andelen ligger pa ca 3,6 procent. 9 av 10 fransmin koper
nagon gang ekologiskt, 6 av 10 minst en gang i manaden.

Rekordokningen forklaras fran franskt hall med att konverteringen till ekologisk produktion av
franska lantbruk aldrig skett i sa stor omfattning som nu. Under 2016 6kade ekoarealen med 8
procent och under 2017 forvintas den ha okat med ca 20 procent. Det betyder att tillgangen pa
ekologisk ravara och ekoprodukter har okat under 2017. Samtidigt har ekoimporten ockséa okat,
till exempel med 6ver 40 procent fran Danmark. Anledningen till att fler franska lantbrukare har
valt att ldgga om sin produktion uppges vara de stabila priserna pa ekomarknaden, vilka inte
fluktuerande pa samma sitt som pa den globala konventionella marknaden, samt en mer 16nsam
produktion.



Storbritannien: - En ny 6kning med 6 procent 2017

Den brittiska ekomarknaden som under flera ar brottats med vikande forséljningssiffror, 6kade 7,1
procent 2016 och med 6 procent 2017. Okningen gor att den brittiska marknaden nu &terhiimtat
sig till de nivaerna den hade under sin storhetstid, som intriffade ar 2007 och 2008.
Ekomarknadens virde dr drygt 25 mdr SEK och ekoandelen &r uppe pa 1,5 procent igen. Den
positiva trenden har fortsatt och forhandsprognoserna for ekoforséljningen 2018 ligger pa en
okning mellan 5 till 10 procent. Aven 2019 forvintas bli ett positivt ar (kiilla: Soil Association).

I Storbritannien sa siljs tva tredjedelar av alla ekologiska livsmedel i detaljhandeln. Under 2017
Okade forsédljningen hir med 4,2 procent, men i de mindre forséljningskanalerna med oberoende
handlare, Food Service, matkassar, marknader och e-handel 6kade den med cirka 10 procent,
enligt Soil Association.

Forsdljningen av ekologiska livsmedel okade i de flesta segment med 2-20 procent forutom
barnmat och brod som minskar nagot. Cirka en tredjedel av virdet pa ekomarknaden utgors av
mejeriprodukter, en fjirdedel utgors av farska gronsaker och frukt, sedan kommer kott och
barnmat med en tiondel var.

Forsidljningsokningen drivs av de medvetna konsumenterna fodda 1980-2000, som styrs av
sociala, etiska- och miljomissiga aspekter vid sina livsmedelsinlop. Dessa konsumenter &dr dven
beredda att betala mer for livsmedel som uppfyller deras krav och de viljer i allt hogre
utstrackning ekologiska livsmedel.

”Den ekologiska marknaden cr nu i stark tillvéixt, vilket kommer fortscitta under det kommande dret
enligt prognoserna. Ekologiska livsmedel blir allt viktigare, framfor allt for de nya
konsumentgrupperna som dr pd vig att gora intriide pd livsmedelsmarknaden. Aven redan befintliga
ekokunder utokar sina ekologiska inkop. Drivkraften i detta dr att konsumenterna ser ekologiska
livsmedel som ett mer hdlsosamt alternativ”

Jeff Hodgson, Tesco

Forsiljningen av ekologiska livsmedel genom nitet gar bra och den spas 6ka med 50 procent fram
till 2022. Cirka 13 procent av den brittiska befolkningen handlar nu kontinuerligt livsmedel pa
nitet och far kassarna hemkorda. Ekoandelen &r dubbelt sa hog i e-handeln jamfort med butik dvs.
3 procent, vilket talar for en fortsatt tillviaxt pa den ekologiska livsmedelsmarknaden.

Under 2017 och ytterligare tva ar framover genomfors nu den storsta ekokampanjen nagonsin i
Storbritannien. Den dr finansierad med EU-medel och omfattar ca 70 miljoner SEK och
organiseras tillsammans med Organic Denmark.

Italien: Stabil tillvaxt pa 6 procent

Den ekologiska forsdljningen fortsatte att 6ka i Italien 2018. Den 6kade med 6 procent jamfort
med 2017, d& med néstan 20 procent. Den totala ekologiska marknaden i Italien virderas till 50
miljarder kronor, varav 30 miljarder siljs i landet och resten exporteras. Stora exportprodukter dr
frukt och gronsaker, pasta, mjol och vin. Knappt hilften av all forsdljning i Italien sker i
detaljhandeln, resten sker pa marknader, specialbutiker och Food Service, vilket skiljer sig fran
landerna i norra EU, dir cirka 70 procent siljs i detaljhandeln.
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Finland 6kade ekofdrsaljningen med 13 procent 2017

Den ekologiska livsmedelsforséljningen i Finland fortsétter att 6ka. 2017 till 2018 vixte den med
13 procent och den virderas 2017 till cirka 3 miljarder SEK och 2020 riknar man med att den har
vixt till cirka 4 miljarder SEK. Merparten av forsdljningen sker genom detaljhandeln och hér &r
ekoandelen 2,3 procent. Cirka 55 procent av de ekologiska produkterna som siljs i butikerna &r
inhemska produkter och den storsta enskilda ekoprodukten dr mjolk som star for 15 procent av all
ekologisk forsiljning. Frukt och gronsaker, kaffe, te samt dgg &r stora kategorier. I produktionen
dr det ekologisk dggproduktion som har hogst ekoandelar, cirka 15 procent 2016 (virde). Mest
ekologiskt handlar finlindarna i Helsingforsomradet. 1 konsumentundersékningar som man
nyligen gjort i Finland, hidvdar hélften av finldndarna att de kommer 6ka sina inkop av ekologiska
produkter framover (Killa: PRO LUOMO, Finnish Organic Food Association).

I Finland har den ekologiska forsdljningen Okat kontinuerligt fran 2010. Mellan aren 2012 och
2017 okade den ekologiska forsédljningen over 50 procent, vilket dock dr en svag utvecklingstakt
jamfort med Sverige och Danmark. Kénnare inom detaljhandel har uppskattat att ekoforsdljningen
i Finland litt fordubblas eller till och med tredubblas om det finns tillrickligt med ekologiska
produkter.

Finlands storsta ekoexportprodukt dr havre och forddlade havreprodukter sasom havregryn och
havremjol. Andra viktiga exportprodukter dr lingon och blabir, potatismjol, bréd och lakrits.
Viktiga ldnder for den finska exporten #r Danmark, Sverige, Tyskland och Frankrike.

Cirka 10 procent av akermarken brukas ekologiskt (2017, 260 000 hektar, varav 40 000 hektar
spannmal), enligt PRO LUOMO. Pa cirka hilften av den ekologiska dkerarealen odlas havre. Den
finldndska regeringen har som mal att 20 procent av dkermarken skall brukas ekologiskt 2020.

Den finska genomsnittskonsumenten koper oftast ekologiska produkter fran livsmedelsbutiker.
Specialbutiker och handel direkt fran bonden stir for en mindre del och e-handeln har inte tagit
fart. Det de mest dedikerade konsumenterna koper ekologiska produkterna direkt fran producenter
i en sa kallad REKO-ring, ett koncept som startade upp i Finland och spridit sig till bland annat
Sverige. Konsumenterna oOnskar frimst ett storre utbud inom kott, brod och andra
spannmalsprodukter.

Baltikum: Estland, Lettland och Litauen - tre spannande marknader som
utvecklas snabbt

I de baltiska ldnderna véxer just nu den ekologiska produktionen kraftigt. Cirka hélften av det som
produceras i linderna siljs pa hemmamarknaden och resten exporteras till framfor allt EU och
USA. Stora exportprodukter dr potatisstirkelse och spannmal, framst havre och vete. Det mesta av
forsdljningen i linderna sker genom detaljhandeln och hir ligger ekoandelen pa 1-2 procent (10
procent, Sverige). Den ekologiska marknaden i de baltiska ldnderna viérderas till 3 miljarder SEK
2018. Cirka 800 000 hektar akerareal &r ekologiskt certifierat i Baltikum och mest certifierad areal
hittar man i Lettland, 320 000 hektar. Medelarealen pa den ekologiska garden &r 91 hektar. (Killa:
More Organic Sourcing)



Estland

Estlands ekomarknad uppskattas till minst knappt 1 miljard SEK. Den totala marknaden for
detaljhandel med dagligvaror i Estland dr 25,5 miljarder SEK per ar. Utvecklingen av Estlands
ekomarknad gynnas av ett nationellt beslut om att 6ka jordbrukets- och livsmedelsindustrins
produktionsvérde. Detta har lett till att néstan hélften av landets ekomarknad ligger i exporten. Pa
grund av allt béttre hushallsekonomi har de medvetna konsumenterna borjat driva konsumtionen
av ekologiskt. Aven om marknaden fortfarande #r ganska liten (cirka 2 procent av totala
detaljhandeln) sa finns det ett brett utbud av ekologiska bas- och premiumprodukter i olika
forsdljningskanaler. Estland har haft en stark ekonomisk tillvdxt under manga ar.

Pris ndmns ofta som en viktig faktor som hiammar konsumtionen av ekologiskt. Befolkningen pa
landsbygden har ofta en mindre disponibel inkomst @n befolkningen i de storre stiderna. Manga
konsumenter associerar ocksa lokalproducerat med ren och troviardig mat. Den generella
kunskapen om ekologiskt ir relativt 14g i landet.

Hos de ledande kedjorna hittar man ett relativt brett basutbud av ekologiskt, ofta exponerat
bredvid de konventionella produkterna och markerade med "mahe" eller ”6ko”. Detaljhandeln i
Estland domineras av COOP (tidigare ETK). Rimi Baltic och Maxima Grupe &dr andra stora
aktorer. Det finns ocksa cirka 40 oberoende butiker som é&r specialiserade pa ekologiska
produkter. E-handel dr populdrt och vixer snabbt pa den estniska marknaden. 20 procent av
befolkningen har bestillt mat 6ver Internet vilket &ven hir dr en fordel for ekologiska produkter. I
jamforelse med andra lidnder ligger Estland fore i utvecklingen av e-handel vid kép av mat: I EU
har endast 14 procent av befolkningen bestillt mat via e-handel.

Lettland

Den lettiska ekologiska marknaden uppskattas till minst 1 miljard SEK. Under en lang tid har dess
framsta drivkraft varit den internationella efterfragan pa ekologiska ravaror. Detta har lett till ett
proportionellt stort exportvirde. Andelen medvetna konsumenter Okar och den inhemska
konsumtionen av eko har borjat stiga. Aven om marknaden fortfarande #r ganska liten (cirka 1,5
procent av detaljhandeln) &r tillgiangligheten i fraga om produktsortiment och distribution i olika
kanaler god. Detta skapar en bra forutsittning for ekomarknaden att véxa. Det finns tydliga tecken
pé att kedjor som Maxima och Rimi har tagit strategiska beslut for att tillgdngliggora ekologiska
produkter.

Precis som Estland och Litauen har Lettland haft en stark tillvixt under ménga ar. Den urbana
medelklassen vixer, medan det fortfarande finns utmaningar pa landsbygden.

E-handeln for mat i Lettland har just borjats utvecklas. Lettland &r fortfarande i ett tidigt stadium
av utvecklingen av inkop av mat pa internet. 46 procent av befolkningen rapporteras ha bestillt
varor/tjanster via internet 2017, men endast 8 procent hade bestéllt mat via den forséljnings-
kanalen, vilket klart ligger under EU-genomsnittet pa 14 procent.

Den medvetna konsumentgruppen vixer, men ar fortfarande relativt liten. De dr koncentrerade till
de storre stiderna och tillhor de som é&r intresserade av e-handel. Unga barnfamiljer &r
formodligen den viktigaste konsumentgruppen for ekologisk mat i Lettland.

Hilsa dr den storsta drivkraften for att kopa ekologiskt. Ekologiskt foérknippas hos konsumenterna

ocksa med hog kvalitet vilket kan ha en fordel vid prissittning. De medvetna lettiska
konsumenterna dr ovanligt fokuserade pa lokala produkter och direkthandel, dvs sa kallad
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relationsmat. Utmaningarna for 6kad forsiljning av ekologiska produkter forefaller vara pris, samt
att lokalt och ekologiskt ses som samma sak nér det giller varor som kan produceras i Lettland.
Aibe #r den detaljhandelskedja som har det storsta antalet livsmedelsbutiker i Lettland. De
dominerar helt pa landsbygden och fokuserar pa lokala produkter, 4ven om ekologiska alternativ
finns i vissa kategorier. Nér det géller forsdljning domineras detaljhandeln av Rimi och Maxima.
Det forefaller som att detaljhandeln forvintar sig ett snabbt okande intresse for ekologiska
produkter; savdl Rimi som Maxima erbjuder ekologiska alternativ i alla kategorier. Rimi dgs av
ICA Sverige AB och har pa grund av det tillgang till savidl kompetens som brett sortiment,
framfor allt i form av varumirket I love eco. Maxima har ocksa ett eget varumirke for ekologiska
produkter, som dock inte har samma bredd som I love eco. Utdver dessa allminna
livsmedelsbutiker finns ocksa ett antal oberoende butiker specialiserade pa ekologiska varor.

Litauen

Litauens ekomarknad bedoms totalt vara vird 1 miljard SEK miljoner euro. Andelen arbetande
befolkning (15 - 64 ar) som har en universitetsexamen Okar snabbt. Den dr nu pa 35 procent,
vilket dr samma niva som till exempel Sverige (36 procent). Andelen i EU &r 28 procent.

Den medvetna konsumentgruppen vixer, men dr fortfarande pa en relativt lag niva och ar
koncentrerad till stiderna. Kunskapen om vad “ekologisk” innebir behdver oka for att marknaden
ska ta fart. Om man tar utgangspunkt i hur de stora livsmedelskedjorna agerar, sa finns det dock
en tydlig forvintan om att forséljningen av eko ska ¢ka markant den kommande tiden. Nir det
giller barnmat sa dr ekologiskt redan nu dominerande i flera butiker.

Detaljhandeln i Litauen &r tydligt delad i stad och landsbygd. Pa landsbygden dominerar
handlarkooperativet Aibé, som fokuserar lokalt producerad mat. 67 procent av litauerna bor dock i
stdderna, sa sett till virde d&r Maxima totalt dominerande, foljt av Iki, Norfa, Aibé och Rimi. Flera
av dessa kedjor verkar forvinta sig ett okat intresse for ekologiska produkter inom en snar
framtid. Kedjor som aktivt jobbat pa ett brett produktsortiment av ekologiska produkter kommer
ha en fordel. Rimi har t ex. tillgang till varumirket “T love eco” via dgaren ICA i Sverige.

Litauen &r fortfarande i ett tidigt stadie av utvecklingen av e-handel. 38 procent av befolkningen
rapporteras ha bestillt varor/tjinster via internet 2017. 11 procent har bestillt mat pa internet,
vilket ligger ndgot under EU28-genomsnittet pa 14 procent. Men antalet bestéllningar av varor
okade i allménhet med 5 procentenheter under 2017 vilket tyder pa att en snabb fordndring pagér.

Text: Johan Cejie och Helena Wistrand, Moreganic Sourcing AB



3.3 Ryssland och Kina - Nya enorma marknader med potential

Under manga ar fanns det ingen tillforlitlig statistik for den ekologiska livsmedelsforsiljningen i
Kina. Detta trots att landet under manga ar haft en etablerad ekomarknad och #ven en stor
produktion av ekologiska produkter som bade exporterats och konsumerats inom landet. Nu
levererar den kinesiska staten data for ekoforséljningen och det slungar Kina upp pa plats fyra pa
topplistan 6ver ekokonsumtionen i védrlden. Marknaden virderas till ca 45 mdr euro.

Den kinesiska konsumentmarknaden bedoms ha en enorm potential. I en nyligen genomftrd
undersokning i 20 av Kinas storsta stider sade sig 80 procent av konsumenterna vara missnojda
med livsmedelssidkerheten i landet, nagot som gynnat den ekologiska forséljningen. Trenden i de
storre stiderna dr specialiserade ekobutiker som marknadsfor “sdker” mat. Forutom att
livsmedelssidkerheten blir en allt tyngre faktor for kinesiska konsumenter, nagot som gynnar
ekoforsiljningen, ses ekologiska livsmedel som trendigt och modernt. Samtidigt dr skillnaderna
stora mellan stad och landsbygd. I dag &r ekokonsumtionen friamst ett storstadsfenomen.
Samtidigt okar ocksa anviandningen av ekologiska livsmedel i Kinas offentliga sektor.

Tidigare har Kina framst varit en exportor av ekologiska livsmedel, men detta har gradvis dndrats
till att man blivit en nettoimportdr. For den danska ekoexporten har den kinesiska marknaden
blivit allt viktigare. Den danska exporten till Kina tredubblades under 2015 och 6kade med 26
procent 2016. Kina dr nu tredje storsta exportland for den danska marknaden. Det dr mjolkpulver
till modersmjolksersittning som blivit en succéprodukt (killa: Danmark Statistik). Kinas storsta
livsmedelsexportprodukter ir te och soja, men dven frukt och gronsaker. Rapporter gor ocksa
gillande att kinesiska turister ldnsar de danska butikerna pa ekologisk barnmat for att ta med sig
hem, ett fenomen som tidigare rapporterats dven fran Australien.

Aven flera svenska foretag tittar just nu pé etablering i Kina och KRAV har varit en av de
drivande parterna i det arbetet.

Information om vad som hinder pa ekomarknaden i Ryssland dr ocksa mycket begriansad i
dagsldget. Men tidigare undersokningar visar att 58 procent av Rysslands konsumenter siger sig
girna vilja kopa ekologiska produkter.

De importerade ekoprodukterna ligger ofta pa en prisniva som #r 100-600 procent hogre dn
motsvarande inhemska konventionella produkt goér. I Moskva finns 14 importérer helt
specialiserade pa ekologiska livsmedel. I och med handelsembargot och den ryska rubelns fall har
kostnaden for de importerade varorna mangdubblats. Det finns ett 20-tal butiker i Moskva med
mellan 40-90 procent ekologiskt utbud. Den andra stora marknadsplatsen i Ryssland for
ekoprodukter dr S:t Petersburg, dér det finns fyra renodlade ekobutiker.

Den ryska konsumentmarknaden har en enorm potential, likvil finns en enorm mojlighet till 6kad
produktion. En siffra som ndmns r 40 miljoner hektar som lampar sig for ekologisk odling, den
dag den ryska regeringen har en certifiering och reglering klar. Handelsembargot beridknas ha
skyndat pa den ekologiska omstéllningen.

Rysslands regering dr ocksa en av virldens mest positiva till ekologiskt. I juli 2016 antogs ocksa
den lag som gor Ryssland till virldens storsta GMO-fria territorium. Lagen ir initierad av
Vladimir Putin. Han har tidigare ocksa uttalat att Ryssland ska bli virldens storsta ekoproducent.

- Om amerikanerna vill iita GMO-livsmedel, ldt dem da gora det. Vi behover inte gora det. Vi har
tillriickligt med mojligheter och areal for att istdillet producera mer ekologiska livsmedel.
Rysslands premidrminister Dmitrij Medvedev
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4. Lagesrapport svensk ekoravara 2018

Hela den ekologiska marknaden bygger pa produktionen av ekologisk ravara. Det ar
produktionsmetoden, som bland annat utesluter kemiska substanser och bekdmpningsmedel samt
konstgodsel och som har ett starkt fokus pa djurvilfird, som ger konsumenten ett mervérde och
som man ir villig att betala ett hogre pris for. Detta regleras med det EU-ekologiska regelverket,
som #r obligatorisk for alla ravaror som kallas ekologiska, och med en frivillig palaga for
KRAV:s regelverk.

Med detta faststillt dr det uppenbart att det dr en fundamental friga att certifieringen &r sikerstilld
och att konsumenten i slutindan kan garanteras att den ekoprodukt man koper verkligen
innehaller en ek010g1sk ravara. Det ekologiska mervirdet borjar — och slutar, med den ekologiska
rivaran. Ar rdvaran inte ekologisk kan slutprodukten aldrlg heller vara det. Jordbrukaren dr viktig
i all rdvaruproduktion, utan lantbrukare — ingen rdvara. Men i ekologisk produktion &r
jordbrukarens roll och insats om mojligt &nnu viktigare och avgérande.

Skirpta ekokontroller 2019

De oberoende kontrollerna vid import av ekologisk ravara till EU, fran tredje land har skirpts
fr.o.m. 2019. Sverige har sedan tidigare haft detta, via en extern kontrollorganisation, men nu blir
det Jordbruksverket som Overtar ansvaret. Det dr den som fororsakat skadan som hélls ansvarig
for kostnaden, nér regelverket inte foljts. Om det till exempel uppticks pesticider i ravaran vid
leverans till en kund, som till exempel en spannmélsuppkopare, dr det lantbrukaren som halls
ansvarig for kostnaden.

Lantménnen &r en av Sveriges storsta importor och exportor av ekologisk ravara.

- Lantmdnnen kommer dven for egen del att utoka kontrollsystemet for att uppticka kontaminering
av icke tillatna substanser i ekoravaran och att eventuella problem upptdiicks sa tidigt som majligt
oavsett om det beror pa slarv eller rent fusk. Det dr mycket allvarligt om det sker, det kostar oerhért
mycket pengar for alla inblandade inte minst for leverantoren och det drinerar
fortroendekapitalet for bade kunder och ekologiska ravaror och produkter. De allra flesta

dar bade duktiga, drliga och noggranna, sd de skdrpa datgdrderna ska fraimst ses som en signal

om hur allvarligt Lantmdinnen ser pd detta och att det dr viktigt for ekoaffiren framover,

Goran Karlsson, ansvarig for handeln med ekospannmalen hos Lantmdnnen Lantbruk.

Ekologisk odlad areal i Sverige

Tillgangen pa ekologisk areal dr grunden for liget och utvecklingen for den ekologiska ravaran,
oavsett om det giller vegetabilier eller animalier. Jordbruksverket dr den aktor som samlar in och
sammanstiller den ekologiska arealen pa arsbasis. Statistiken sldpps i maj.
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Tidigare ar har priglats av underskott, ibland till och med ett stort underskott, pa de flesta ravaror
som kan produceras av svenska ekoproducenter. Pa grund av ett hardare klimat i konventionellt
jordbruk, dér det blir allt svarare att fa ett ekonomiskt dverskott av verksamheten har intresset for
att stilla om till ekologisk produktion tilltagit under 2017 och 2018. Andelen ekoareal uppgick till
cirka 19 procent under 2017, enligt den senaste faststillda statistiken fran Jordbruksverket. Som
redovisades i maj 2018 och ddrmed visar ldget 2017. Néstan 580 000 hektar brukas med
ekologiska metoder. Under de senaste 10 aren har den ekologiska arealen nédstan fordubblats.

Uppdelat pa spannmalsproduktion och betesmark var andelen 18 respektive 28 procent, vilket
avspeglar en hog andel ekologiska mjolkkor och nétdjur.

Sverige har ett mal om att 30 procent av jordbruksmarken ska vara ekologisk ar 2030 och med
nuvarande Okningstakt ser malet ut att vara realistiskt. Ett lin som redan uppnatt malet dr
Jamtland, dir 37 procent av arealen ir ekologisk. Aven Virmland och Givleborg ligger ver 30
procent. Tv3 stora jordbrukslin med hog ekoandel #r Vistergétland och Ostergétland, med
vardera ca 25 procent ekoareal. Skane har en lag andel ekoareal, ca 8 procent. Samtidigt okar
andelen snabbt, 47 procent pa 7 ar.

Den svenska andelen ekologisk jordbruksmark ligger i topp i virldsstatistiken. Fa ldnder kan
matcha nistan 20 procent andel ekomark, dven om tva ldnder, Butan och Kazakstan, satt upp mal
om att hela jordbruksarealen ska vara ekologisk innan 2030.

Prognosen for 2018 var att andelen fortsatte att oka, till att passera, eller i alla fall vara vildigt
ndra, 20 procent. Léiget for en ekologisk tillvixtmarknad 4r unikt i Sverige. Hir finns en av
virldens storsta konsumentmarknader for ekologiskt, sett per capita, och samtidigt en av vérldens
storsta ekoarealer, sett till andel av totalareal. Sverige sitter alltsa bade pa en marknad som priglas
av hog produktion och hog konsumtion. Detta ger dven en guldsits pa exportmarknaden. Odlaren
har en nirhet till marknaden, kunden och konsumenten och far influenser fran dessa. Detta
forhallande finns inte alls pa samma sitt i till exempel Oststatslinderna. De flesta har en mycket
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liten hemmamarknad och ravaran maste manga ganger transporteras hundratals mil for att na en
konsument- och slutmarknad.

Spannmal

" Ett riktigt skitar”
Frustrerad spannmdlshandlare, som vare sig har nagot att séilja eller att képa

Sommarens extremvider hade stark paverkan pa den ekologiska spannmalsskorden. Detta
bekriftar alla storre spannmalshandlare som Agrovektor varit i kontakt med. Skorden dr generellt
sett sdmre for vargrodorna och virre for ekologiskt &dn konventionellt. Cirka 50 procent av
normalskord dr ett troligt tvérsnitt for den ekologiska skorden 2018, detta efter flera ar av
rekordskordar. Eftersom konsumentmarknaden dkat under manga ar i de flesta europeiska lénder,
och Nordamerika, ofta mer dn vad den inhemska produktionen okat, sa har det inte funnits nagon
overlagring av ekologisk spannmal att tala om, vare sig i Sverige, eller i 6vriga virlden. Sverige
har exporterat stora volymer ekologisk spannmal fran skord 2016 och 2017. Lagren stod i princip
helt tomma och vintade pa skorden fran 2018, dér hilften av kvantiteten alltsa uteblev.

Marknaden &r stressad pa grund av den stora bristen pa ekologisk spannmal som vidret ledde till.
Den giller bade foder och livsmedel. Det dr framfor allt till foderfabrikerna som det saknas
ekologisk ravara i Sverige. Behovet av foderravara har ocksa stigit nagot, jaimfort med aret innan.

For Sverige, som annars varit en nettoexportdr av ekologisk spannmal, betyder det att enda
rdddningen ett ar som detta dr import. Stora volymer ekologisk ravara har i ar importerats,
okningen ir kraftig, framfor allt for att tillgodose foderfabrikerna.

Manga foridlare, bade i Sverige och i Europa, ligger produktutvecklingen pa is och vintar pa mer
normala priser och mer normala prisskillnader pa ekologisk ravara jamfort mot konventionell och
att man #dven bittre kan dverblicka framtiden. Fram till skord 2019 kommer vi att fa se tillfilliga
pristoppar och stigande priser ndr ndgon enskild kund &r ute efter bittre kvarnkvaliteter. En vara
som detta verkligen gillt for dr ekologisk grynhavre.

Marknadens aktorer, spannmalshandlare som tidigare varit exportorer, dr fortfarande fokuserade
péa import. Det dr forst nér fokus dndras till skord 2019 och férhoppningar om normalar som man
vagar hoppas pa forsiljningar igen och dven att den svenska exporten kan dra igang igen

Den extremt tidiga skorden har gjort att den hostsadda ekoarealen okat markant. Detta kan, om
skorden blir bra, sitta press pa priserna till skord 2019. Men fortfarande giller att skord 2018
sdtter mer pragel pa priserna for skord 2018 (hinger inte med i resonemanget riktigt) an den
storre hostsadda arealen. Lantmidnnens poolpriser for skord 2018 #r historiskt hoga for de
ekologiska grodorna.

Till skord 2019 forvintas erbjudande om framforallt ekologiskt fodervete och fodermajs 6ka fran
Baltikum, Ukraina, Kazakstan, Ryssland mfl. Dessa linder har haft ett lyckosamt ar pa den
ekologiska exportmarknaden och vill nu fortsitta att bygga langsiktiga affarskontakter.

" For var del har den ldga skorden kriivt betydligt mer import. Vi har en halvering av omsdittningen
for ekologiskt, totalt tvirt emot var malsdttning. Men man far se 2018/2019 som ett mellandr och ta
nya krafttag. Man ska veta att de hioga priserna lockat fler och helt nya aktorer till marknaden.
Dessa kommer inte bara forsvinna, dven om en del ir lycksokare, utan har fatt blodad tand av de
hoga priserna och kommer vilja ha sin del av kakan dven framover och en del av dessa kan vara
lycksokare.”

Goran Karlsson, ansvarig ekologisk spannmdl, Lantmdnnen



” Lantmdnnens engagemang och ambitioner dr langsiktigt och vi vill 6ka ekoaffdren. Lantmdnnens
olika interna affdrer, till foder och livsmedel, dr stora konsumenter av ekologisk och KRAV
certifierad spannmal och de kommer framdver att viixa och ha stort behov av ravara. Vi satsar
ocksa stort pa att silja varor till externa kunder, bade i Sverige och internationellt, ddr sannolikt
var konkurrenskraft dr storst pa premiumvaror. Den svenska odlarkaren dr viildigt duktiga vilket dr
en god forutsdttning att kunna sdilja premiumvaror. Detta har vi inte till fullo dragit nytta av.”
Goran Karlsson, ansvarig ekologisk spannmdal, Lantmdnnen

" Ur mitt perspektiv sa tror jag att KRAV mdste utveckla standarden och plocka fram fler merviirden
i konceptet. Klimatfragan maste ocksa integreras biittre. Det har man inte lyckats med och det
behover forstdrkas regelmdissigt. Klimatfragan dr den absolut storsta fragan och den kommer att
vara det under lang tid framéver”

Goran Karlsson, ansvarig ekologisk spannmdl, Lantmdnnen

Potentialen #r fortsatt god for avsittning for en storre volym av ekologisk spannmalsravara, dven
riknat fran rekordskorden 2017. Sverige var pa god vig att bygga upp och etablera en stark
relation med manga olika ldnders ekomarknader, innan Kkatastrofskorden 2018. Blir skorden
normal under 2019 finns goda forutsittningar att terta de marknader som gétt forlorade. Aven
den inhemska marknaden kan troligtvis erbjuda en hel del ytterligare mojligheter for ekologisk
spannmalsravara kommande ar. Agrovektors prognos dr fortsatt 0kning av den ekologiska
spannmalsarealen med nagon ytterligare procent per ar den niarmsta femarsperioden.

Ekologisk djurproduktion

I statistiken har alla ekologiska djurslag 6kat mellan ar 2016 och 2017, utom lamm och véarphons.
Det stigande antalet speglar den 6kande efterfragan pa animalieprodukter fran konsumenterna,
som har genererat hogre priser. En fordrojning av primédrproduktionens respons édr ofrankomlig
eftersom nya producenter har ett insteg pa minst 6 manader ibland upp till 2 ar, beroende pa hur
man kan 16sa foderfragan vid karensen.

Agrovektors bedomning &r att antalet ekologiska djur troligen fortsatt att stiga under 2018, for att
troligen minska under 2019. Detta giller generellt alla djurslag, virphons och kyckling kan
eventuellt behalla sin volym.
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Mejeri — foriadling av mjolk

Kategorin mejeri dr en av de bdrande pelarna pa den ekologiska marknaden. Arlas grona
enlitersforpackning av mellanmjolk &r en av de storsta, troligen till och med den storsta, enskilda
produkten pa ekomarknaden. Under 2018 har mejeri 6ver lag tillhort en krympande kategori, dven
om en del marknadsandelar kunnat behallas pa grund av ett hojt pris. Den radande konsument-
trenden styr mot allt hogre andel vegetabilier i kosten. I hélso-och miljodebatten har kategorin
mejeri fatt ta harda smillar 2017 och 2018. De ekologiska konsumenterna dr nu i hogre grad
mottagliga for hilso- och miljdoargument, dn de konsumenter som inte handlar ekologiskt.

Index for ekologiskt mejeri dr negativt i handeln, men kan troligen landa pa +-0 inrdknat
Foodservice, som okat. Resultatet hjdlps upp av prisokningar i segmentet. Volymmassigt dr det
obonhorligen en minskning.

"Mdnga av de kunderna som nu koper hogre andel vegetariskt har gatt fran att kopa svenska,
ekologiska kott/mjolkprodukter till att i stillet kopa importerade konventionella sojaprodukter”
Kommentar detaljhandeln

En troligen hog andel av de konsumenter som 6verger mejerihyllan till forman for de vegetariska
alternativen, som sojamandel och havremjolk, kopte tidigare ekologisk mjolk. Detta har paverkat
utvecklingen for ekologiskt mejeri negativt under 2018. Detta paverkar ocksa utvecklingen for
hela den ekologiska marknaden i hog grad, eftersom mejeri dr en betydande andel av
ekomarknaden. De ekologiska alternativen &dr dessutom dnnu fa bland de vegetabiliska
alternativen. Manga av de kunder har gatt fran att kopa svenska, ekologiska kott/mjolkprodukter
till att i hog grad i stéllet kopa importerade konventionella sojaprodukter.

Just nu finns ett Gverskott av ekologisk ravara pa mejerisidan i Sverige. En effekt av savil okad
invdgning som minskad efterfragan. Ett 100 tal gardar har lagt om sin produktion till ekologisk
2016-2018. Det ekologiska mjolkpriset har varit under press under 2018. Enligt Arlas bedomning
har effekterna av torkan och en dirav forvintad minskad invdgning av ekologisk mjolkravara
uteblivit. Eventuellt kan en minskad invigning komma i mars/april, nir/om manga producenter far



foderbrist pa allvar. Torkeffekterna kommer framst att drabba dem som inte har tillrickligt med
areal. Manga ekologiska gardar har en god tillgang pa areal i férhallande till sin produktion och
kan eventuellt klara effekterna béttre 4n konventionella gardar.

En av Europas storsta ekologiska mjolkgardar, Vadsbo Mjolk, stillde om till konventionell
produktion den 1 januari 2019 eftersom man inte far nagon avsittning for produktionen. Detta
kommer leda till drygt 1340 férre arsmjolkkor i ekologisk produktionen, och kommer att synas i
statistiken for 2019. Produktionen fran dessa uppgar till ca 3 procent av den totala ekologiska
mjolkinvidgningen.

- Vi kommer att landa pa ungefiir samma omsdittning som i fjol pa det ekologiska sortimentet.
Ekologiskt mejeri overlag har utmaningar inom ekosegmentet, dven om Arla tar marknadsandelar.
Trots farhagorna om en minskad ekoinvdigning efter drets torra sommar sa har vi gott om volym. Vi
har ekovolym att viixa med och att bygga vidare pa. Vi efterstrivar en balans i tillgang och
efterfragan pa ekologisk ravara. Just nu har vi inte det.

Ann Freudenthal, ansvarig for hallbarhetskommunikation pa Arla

Mjolkkor

52 900 ekologiska mjolkkor fanns 2017. Det var en 6kning med 8 procent fran dret innan (3 800
kor). Andelen ekologiska kor var 16 procent. Den ekologiska mjélkinvigningen uppgick till 413
000 ton 2017, en 6kning med 12 procent jamfort med aret innan, detta enligt Jordbruksverkets
statistik.

Det stigande antalet ekologiska mjolkkor 2017 var priglat av Arlas da pagaende rekrytering av
mer ekologiska mjolkbonder, som inleddes under 2015. Da 6ppnade Arla efter fem ar ater upp for
nya ekologiska mjolkgdrdar Malet var en Okad invdgning med 50 miljoner kilo ekomjolk i
Sverige till & 2017 och 150-200 miljoner kilo ekologisk mjolk ytterligare i Danmark och
Centraleuropa (Tyskland, Belgien, Luxemburg och Nederldnderna). Det motsvarar en okning av
Arlas totala invdgning av ekologisk mjolk pa omkring 25-30 procent. Koncernen satte ocksé
konkreta tal pa sin malsittning. En fordubbling av omsittningen till ca 10 miljarder Skr till ar
2020 ar malet.

- Vi tror att var globala ekologiska forsciljning kan bli riktigt, riktigt stor. Det gdiiller bade mjolk, syrade
produkter, smor och ost. Vi har en ambition att fordubbla den ekologiska omsdttningen. Om vi ser till de
kommande 10 dren sa talar vi om ndagot mer dndd.

Arlas koncerndirektor Tim Qrting Jprgensen, Berlingske sep 2016

Arla, och resten av mejeribranschen, har 2018 mott en marknad som inte i samma utstrickning
okat efterfragan pa ekologiskt mejeri. Men man har fortfarande kvar sina mal.

Bedomningen hir dr att antalet ekologiska mjolkkor i Sverige kommer att minska under 2019.
Bara franfillet av Vadsbo Mjolks besittning betyder en minskning med ca 3 procent, enligt Agro-
vektors bedomning. Om inte den ekologiska mejerimarknaden tar ny fart omgaende sa kommer
neddragningen av ekologiska mjolkkor att fortsdtta, pa grund av en trolig minskning av det
ekologiska tilldgget.

Kott

Alla kategorier for kott har en lag ekologisk andel. Detta giller inte bara i Sverige utan dven i
andra stora konsumtionsldnder for ekologiska livsmedel som Tyskland och Danmark.
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- Det dr det forhallandevis hoga priset som haller tillbaka ekoandelen. Ibland upp till dubbla priset
for en kéttdetalj. Den dkade anviindningen av sjclvscanning gor ocksa att konsumenten ser direkt
priset pa en kottdetalj och kan jimfora pa just den bit man képer, inte bara kilopriset. Jag tror att
det gor att manga konsumenter backar for prisskillnaden ndr den blir sa tydlig.

Magnus Lidholm, kvalitets- och miljoansvarig HK Scan

I Sverige har den ekologiska kottforsdljningen haft bekymmer under 2018. Det har gatt trogt pa
alla djurslag i butik. Det generellt hoga notkottspriset har gjort att ytterligare paslag for ekologiskt
och KRAV blivit for mycket for manga konsumenter. For de mindre koncepten har dock
forsdljningen fortsatt positivt for manga. Grillférbudet juli augusti lade sten pa borda. Enligt
branschen tappade man en forséljning av detaljer pa cirka 40 000 under grillférbudet. En del av
dessa hade sikerligen varit ekologiska.

Samtidigt fortsdtter manga av de mindre koncepten att ga bra och ha en god framtidstro.

- For oss ha det gatt viildigt bra, vart problem dir inte efterfragan vi har problem att det inte gar att
fa tag pa fler bra styckare. Var e-handel har gatt valdigt bra, men vi har ocksd jobbat hart med den.
Vi har ocksa fatt ett antal upphandlingar fran offentlig sektor. Jag kan inte nog papeka betydelsen
av dessa. Aven om det kanske inte alltid cir de béista affiirerna sd ger det en motor for det dir en stabil
volym over tid och det ger mojlighet till andra affirer. Restaurangbranschen dr den morka delen.
Diir dr det en vdldigt hard prispress och manga bryr sig inte om ursprung eller mervirden. Men jag
dar vildigt positiv infor 2019. Det finns absolut en stigande efterfrdgan. Det jag dr orolig for dr att
priserna kommer att dka upp och ner. Jag spar en bristsituation nagon gang under 2019.

Mcdirta Jansdotter, VD Gréona Gardar.

Branschen har en fortsatt utmaning att jobba med KRAV-kott och att marknadsféra de mer-
viardena pa ett bittre sitt. Det &dr vildigt mycket KRAV-djur som inte siljs som KRAV i
dagsldget.

- Kunden forstar inte mervdrdet med KRAV-kott i tillricklig utstrdckning i dagsléget och det dr en
utmaning att driva de mervirdena. For manga dr svenskt och lokalt tillrickligt bra och man litar pa
det. Nitritfrdagan dr ocksa en ddesfraga. Handeln borde ta sitt ansvar ddiir och vdga testa lite nitritfri
chark.

Mdirta Jansdotter, VD Gréna Gardar.

Griskottet har varit extra utsatt. Den totala konsumtionen av griskott har gatt ner, sa dven den
ekologiska. Charkforsiljningen gar fortsatt bra, utmaningen dr resten av grisen. I dagslédget slaktas
ca 10 000 EU-ekologiska grisar och 30 000 KRAV-grisar pa arsbasis. Under 2018 slutar ett par av
de KRAV-certifierade grisproducenterna till f6ljd av den daliga efterfragan. Ute i 6vriga Europa
har det varit 6verskott pa ekologiskgris under ett par ar. Ddr borjar man u hamna i balans och
prognosen ir att balansen viands mot en brist nagon gang under andra halvan av 2019.

- Om den konventionella produktionskostnaden gar upp med en krona gdr den ekologiska upp med
tva. Det dr viildigt svart for oss att fa ut den merkostnaden. Pa not finns en betalningsvilja, man vill
ha sin fina kottbit. Gris déremot har en sjunkande attraktivitet bland dagens konsumenter. Aldre
generationer har dtit mer griskott. Under 2019 kommer vi att ha ndgot mindre volym ekologiskt
griskott. Ekologiskt/KRAV har nu ett 6kat behov av att profilera sig och sticka ut och att oka
forddlingen. Branschen generellt har ett behov av att kunna visa att eko dr mer hallbart dn de andra
alternativen.

Magnus Lidholm, kvalitets- och miljoansvarig HK Scan

"Totalt sett sa har vi ett positivt index pa KRAV-kottet. Vi har till exempel haft en positiv

Julskinkeforsdljning, en okning med 20 procent. Vi har haft en god tillgdang av rdvara under dret
och kunnat tillgodose kundernas lopande behov. Vi har kunder som haft en vdldigt positiv
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utveckling for KRAV-kottet och som valt att satsa, till exempel Axfood och Lidl. Intresset dkar ocksd
fran Foodservice ndr det gdller KRAV-not. Vissa kunder har diiremot inte samma fokus att driva
KRAV-affiren vilket dr bekymmersamt. Det finns en utmaning i KRAV-affiiren framfor allt nér det
gdller gris, att fa ihop affdren.” Vi forsoker anpassa volymen efter den efterfragan vi ser

Thomas Ostlund, VD Svenskt Butikskott, storst aktor pa KRAV-kott.

”Utmaningen framdver dr ifragasdttandet av kott, rent generellt. Men jag tror vi snart har natt
gransen i debatten och att det kan sla tillbaka dat andra hallet. Det kriver dock att hela kedjan kan
pavisa ett aktivt arbete och resultat av en minskad framtida klimatpaverkan. Ekologiskt och KRAV
har konkurrens av svenskt och lokalt producerade ravaror, i dessa delar utmanas den ekologiska
sektorn i storre utstrdckning nu. Det krdvs nya insatser framover om KRAV och ekologiskt ska lyfta
mer mot konsument. Vi mdste ladda med nya mervirden for att mota de framtida konsumentkraven.
Thomas Ostlund, VD Svenskt Butikskott, storst aktor pd KRAV-kott.

Kyckling

KRAV-kyckling star for ca 4 procent av den totala kycklingforséljnigen i Sverige, sett till virde,
sett till volym &r det ca 2 procent. Det finns tva aktdrer som marknadsfor svensk ekologisk
KRAV-kyckling i Sverige. Bosarp Kyckling var ldnge ensam aktoér pd marknaden men har sedan
2016 fatt séllskap av REKO-Kyckling. Bosarp Kyckling (som startades som ett privat initiativ
men nu dgs av Kronfigel) dr marknadsledare och slaktade under 2018 ca 450 000 kycklingar,
vilket dr en minskning mot 2017. Man har i dagsldget atta uppfodare anslutna till konceptet.

72017 var ett extremt tufft ar for kyckling generellt och da mest for ekologisk kyckling. Produktionen
okade och forsdljningen var mycket utmanande i relation till okningen. Under 2018 tog vi manga
stora beslut, och genomforde fordndringar, for att etablera en bra grund for 2019. Vi har minskat
lite pa antalet uppfodare och gjort oss av med ndgra av de dldre stallarna, for att ha en mer effektiv
och kvalitetssikrad produktion.”

Christian Gulche VD Bosarp Kyckling

2017 fanns ett overskott av KRAV-kyckling men under 2018 har man aterigen hamnat i en nigot
sd ndr balanssituation. 2018/2019 &r/blir ett tufft dr beroende pd de skenande foder-priserna.
Branschen riknar dock med ett positivt 2019. En del av KRAV-kycklingvolymen siljs till Asien
och den affiren har potential att utvecklas under 2019.

Vi riknar med att 2019 blir ett ar med bra balans och positiv marknad. Export dr en nyckel for att
na helhet i affiiren och kunna séilja de delar som dr svara att séilja i Sverige. Manga kunder,
framforallt i Asien, efterfragar ekologisk och svensk matsdikerhet.

Christian Gulche VD Bosarp Kyckling

Den andra aktoren REKO-Kyckling ser ocksa en positiv marknadsutveckling. Foretaget slaktade
ca 275 000 KRAV-kycklingar under 2018, lite mindre dn 2017, men under 2019 6kar man fran
fem uppfodare till sex stycken.

- 2017 fick marknaden sig en torn. Men nu vixer kategorin tvdsiffrigt igen och vi knaprar pa den
konventionella andelen. Jag ser ljust pa framtiden och det finns fortsatt stor potential i marknaden.
Vi har en utmaning att kommunicera mervdrdet gentemot konsumenterna, for att kunna motivera det
hdgre priset, som kan vara upp till tre- fyra ganger sa hogt som for konventionell kyckling.

Marcus Franck, VD REKO-Kyckling
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Agg

Under 2017 var andelen ekologiska hons 17 procent. 1,2 miljoner ekologiska vérphons fanns da i
systemet, nagot mindre &n foregaende ar, men eftersom det konventionella antalet minskade sa
okade ekoandelen énda.

Efter att stadigt ha okat sina andelar av det totala vdrphonsantalet sedan 2010 kommer andelen
ekologiska virphons att mojligen behalla sin andel 2018 for att minska 2019. Tva ekologiska
virphonsproducenter dr nu uppsagda och kommer att avsluta sin produktion under 2019. Detta &r
branschens drag for att stabilisera marknaden.

Forsta halvaret 2018 var marknadslidget bra. En del av volymen gick till den tyska marknaden med
god kalkyl. Andra halvaret forsvarades ldget nidr den affiren upphorde. Dioxinlarmet som
branschen jobbat med sedan 2017 har sidkerligen paverkat efterfrigan nagot negativt, men
samtidigt mindre dn befarat, enligt branschens aktorer.

- Just nu pratar alla bara svenskt, ndrproducerat och lokalt. Ingen ndmner ens ekologiskt och
KRAV. Hiir mdste ekologiskt/KRAYV ta tillbaka sin roll och bli en spelare igen. KRAV diger den
fragan. Vi tror pa KRAV-dgg och vdra kunder tror pa KRAV-dgg, men det finns definitivt ett jobb att
gora ndr det giiller att dater kommunicera KRAV:s mervdrden, Magnus Bohlin, VD Gotlandsigg

Dava Foods, med danskt séte och som bland annat dger Lantdgg, tror pa en fortsatt stark tillvaxt
av ekologiska &dgg pa den nordeuropeiska marknaden, som man verkar pa. Pa
konsumentmarknaden ridknar man med att vartannat dgg kommer vara ekologiskt 2020. Det
motsvarar en fordubbling av produktionen pa fem ar.

Rotfrukter/Potatis/Gronsaker/Frukt

”Jag dr mer positiv nu dn for tva ar sedan”
Odlare med ansenlig ekovolym pa rotfrukter och gronsaker

Den torra sommaren paverkade givetvis dven odlingen av ekologisk frukt och gront. For de odlare
som inte hade bevattning blev skorden en katastrof. For de som hade bevattning kunde man gliddja
sig at grodor som trivdes i virmen, mindre bekymmer med ogris och bra kvaliteter. Nagra odlare
har dock haft problem med att d&ven ohyran trivdes gott i varmen. Tyvérr trivdes inte heller alla
grodor lika bra. Potatisskérden blev pa sina hall minimal, med sma knolar av det som blev, 16k
och rotselleri ndamns ocksa som grodor som fick stryk. Men de lokala variationerna dr stora. En av
de storsta odlarna riknar med 70-75 procent av skorden. En hel del areal har ocksa tillkommit i
odlingen 2018.

Generellt sett dr efterfragan pa de flesta produkter goda och prisnivan ger i manga fall en vettig
kalkyl for odlaren i dagsldget. Mojligheter for export finns och bland annat har det gatt ivig
volymer av ekologiska moroétter och potatis till Tyskland. Potatis och mordtter berdknas vara slut i
mars och priserna har legat mellan 10-15 procent hogre 4n i fjol.

Generellt bedoms efterfragan som stabil och 6kande, om @n med inte samma kraft som for nagra
ar sedan.

”Det har kommit fram mindre volymer men det dr bra kvalitet pa det som finns. Vi kommer att ha
brist tidigare i dr dn annars och prisiciget dr nagot hogre dn tidigare dr, framfor allt pd kdl,
morotter och potatis. Men vi mdrker ocksa att det kanske inte dr riktigt lika bra sug efter ekologiskt
som tidigare dr. Jag tror att man behover komma fram till att ekologisk produktion dr lika med



hallbar produktion. Da kommer nog efterfraga att ta fart igen”
Jenny Ingelstrom, Svenska Odlarlaget, som handlar med alla typer av svenskodlade ekologiska
rotfrukter o dessutom gurka, tomat, dpple och jordgubbar.

”Ekologiskt dr viktigt for oss. Néistan hélften av var forsdljning kommer fran ekosortimentet. Vi har
som mal att 6ka med 5 procent under 2019 pa ekologiskt och rdknarmed att lansera mellan fyra och
sex nyheter. Under 2018 okade eko med 3 procent hos oss. Utmaningen dr att fa tag pa ravaror,
tillricklig volym och kvalitet. Ungefiir hiilften av vart ekologiska sortiment cir svenskodlat.” Wiveca
Almgren, VD Magnihill

" Efterfragan dr god, vi sdljer det vi far fram. 2018 hade vi 30 procent ligre skord pd potatis, 50
procent ldgre pa vitkal och morot, men blev i ovrigt inte sda hort drabbade av torkan eftersom vi har
vdara odlingar utmed Viisterdaldilven och kan be vattma. Samtidigt upplever vi att det inte funnits
utrymme till prisokningar, men nu i januari har vi fatt igenom en prishdjning pa 25 procent pa vissa
produkter. Vi har tre stabila kanaler som vi kiinner oss trygga med, en lokal grossist, en
restauranggrossist i Sthlm och Biodynamiska Produkter i Jirna. Intresset for vdra produkter dkar
definitivt. Vi har ett brett sortiment och blir didrmed en intressant leverantor. Vi levererar allt fran
krasseblommor och sallader till potatis”

Per Walstedt, odlare, Walstedts Ekologiska.

” SydGront dr en producentforening och vart uppdrag dr att silja det vara odlare odlar. Vi har
nagra mycket dedikerade odlare som dr med och driver utvecklingen for ekologiskt och néir de
satsar, sd okar vi vdr ekologiska andel. Aret i sig, har bjudit pd viidermdissiga utmaningar och det
har inneburit utmaningar for vara ekoodlare, med mer skadeinsekter in vad de vanligtvis har. Det
paverkar utfallet. Aret har varit stabilt trots torkan och vi far salt de volymerna vi har och till en
stabil prisnivd. Det har varit en vildigt stark tillvéiixttrend for ekologiskt sedan 2012, men det dr
tydligt att den har stabiliserat sig de senaste tva aren. Ett exempel pa ett ekologisk segment som
okar mer dn snittet under 2018 dr olika slags groddar, drivet av radande héilsotrend. Framover sa
tror jag inte att hdlsointresset hos konsumenten kommer att minska. Ekologiskt dr ett av uttrycken i
ett generellt storre héilsointresse, tillsammans med andra mervirden sasom: transparens i
odlingskedjan och svenskodlat.”

Sara Berger, VD Sydgront

Kommentar

Den ekologiska rivarumarknaden ir till viss del sjilvreglerande. Overskott varar inte nigon
langre period, helt enkelt for att marginalerna da forsvinner och den ekologiska produktionen inte
langre dr ett intressant alternativ for lantbrukaren och uppkdparen av ravaran. Da ér alternativet att
aterga till konventionell produktion. Detta kan man se bevis pa, pa den ekologiska
ravarumarknaden under 2018/2019, framst inom mejeri, gris, dgg och kyckling, dir flera
producenter valt eller tvingats att aterga till konventionell produktion. Dessa volymer dr forlorade
for minst 6 manader framover, den absolut kortaste tid det tar att aterga till ekologisk produktion.
Men i manga fall for betydligt ldgre tid 4n sa.

Om sambhillets onskemal pa sikt dr en Okad produktion av ekologisk ravara sa hinger detta
obonhorligen starkt ihop med en okad ekomarknad och ekoforsiljning. Att finna stabila och
Okande kanaler for detta dr i sd fall fundamentalt. Just nu &r dessa kanaler offentlig sektor och
export.
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Om ravarukapitlet

Agrovektor AB har fatt ett uppdrag av Jordbruksverket att sammanstilla tillgangen pa ekologisk
ravara, fran EU-ekologiskt, KRAV-certifierat, samt biodynamiskt jordbruk i en rapport mellan
aren 2019-2021. En mindre del redovisas i denna marknadsrapport frain Ekoweb och den forsta
fullstdndiga ravarurapporten kommer att lanseras i april 2019.

Cecilia Ryegard, Agrovektor AB, januari 2019



Del 2: Prognoser & trender

5. Prognos ekologiska livsmedelsmarknaden

5.1 Prognos svenska ekomarknaden 2019 och 2025

Svenska ekomarknaden fortséitter att vixa 1 miljarder kronor 2019

Forsdljningsutveckling ekologiska livsmedel i miljarder kronor i Sverige
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Prognos 2019: en 6kning med ca 1 miljarder kronor

Ekoweb gor bedomningen att den ekologiska livsmedelsforsdljningen kommer att fortsétta 6ka
med drygt 1 miljard kronor under ar 2019, dvs. en virdedkning med cirka 3 procent. Det dr en
minskning fran tidigare beddmning med cirka 1 miljard kronor for 2019. Tidigare var prognosen
cirka 2 miljarder kronor och 5-10 procent tillvéxt.

En anledning till att prognosen skrivs ned &r bristen pa fokuserad marknadsforing av enbart det
ekologiska segmentet i detaljhandeln. Samtliga av de stor aktdrerna har lagt in ekologiskt som en
del i sitt helhetskoncept med héllbart jamfort med tre fyra ar sedan da ekologiskt var det koncept
man marknadsforde. Aven produktutvecklingen och lansering av nya produkter #r liten 2019
jamfort med tidigare ar och de produkter som lanserats under 2018 var inga stora volymprodukter
som kan driva stora forsiljningsokningar 2019.
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"Vi tror och fokuserar pa en positiv 6kning av produkter som ger mervdrden kopplat till hallbarhet,
ddr ekologiskt dr ett av dessa. Vi ser framforallt en positiv efterfragan pd produkter som kombinerar
flera av dessa mervdirden.”

Maria Smith, miljochef ICA

”Liksom ifjol planerar vi dven under 2019 att genomfora kampanjer gdllande ekologiskt. Ndr det
gdller kunderbjudandet ligger tyngdpunkten pa att utveckla och forstdrka erbjudandet inom vara
marknadskoncept ”’Var med & ma bra”, ”Vilj eko”, ”Hdrifran Sverige” samt ”Det lonar sig”.
Under 2018 har exempelvis foljande storre satsningar genomforts”

Maria Smith, miljochef ICA

En annan anledning att skriva ned tillviixten &r den torka som drabbade Sverige och EU under
2018 och i Sverige bidrog till att den ekologiska skorden mer dn halverades. Detta har medfort ett
tapp i produktutveckling pa grund av brist pa ekologisk spannmal, tex grynhavre och maltkorn.
Det har dven medfort att priserna pa ekologiskt djurfoder har gatt upp vilket gor att priserna pa
dgg, mjolk och kott stiger och hogre pris utan marknadsforing medfor oftas att man tappar
forséljning. De hogre priserna for dessa produkter beriknas slas igenom under februari och halla i
sig fram till minst 2019 ars skord.

Det som dock kan driva pa den ekologiska marknaden ordentligt &r om det skulle bli en
livsmedelsskandal, sasom det gjorde 2014-2015 nédr man hittade bekdmpningsmedel i vin och
bananer. Aven om debatten om djurhilsa, rent dricksvatten och/eller mangfald kar si gynnar det
den ekologiska forsiljningen.

Under de sista tre aren har ocksa marknadsforingen av ekologiska livsmedel varit ’snall” dvs. att
ekobranschen inte har jamfort sig med den konventionella produktionen och visat pa skillnaderna
i djurhélsa eller nyttjat argument som vad spridningen av olika bekdmpningsmedel i naturen kan
ha for betydelse. Den ekologiska branschen star hir infor ett dilemma eftersom en sadan
marknadsforing ddr man jamfor olika produktionssystem anses som att man "kastar skit" pa
varandra. I detta dilemma sitter ocksa foradlingsforetagen liksom detaljhandeln eftersom de
producerar, marknadsfor och siljer bada ekologiska och konventionella livsmedel. Det foretag
som stuckit ut lite under 2018 &r Reko-kyckling som bara siljer ekologisk kyckling och gjort en
lite mer vagad kampanj pa sociala medier, vilket inte mottagits sa vil av sina konventionella
kollegor i branschen. Aven butikskedjan Paradiset sticker ut nir man séger att man vigrar silja
"skrip".

Lidl, och Netto har fortfarande mojlighet att kraftigt 6ka sina ekoandelar. Dessutom har foretagen
ocksa satt upp sadana ekomal som motsvarar minst denna virdetillvixt.

Systembolaget fortsitter att oka sitt ekosortiment och de séljer bra. Sdljer man som 2018 sa okar
forsdljningen med en halv miljard kronor bara hir, under 2019.

Prognos 2028: En ekoandel pa 13 procent

Ekoweb gor bedomningen att forsidljningen av ekologiska livsmedel kommer att oka med en
miljard kronor i snitt per ar 6ver en dryg tioarsperiod, fran en forsdljning pa 25,7 miljarder kronor
2016 till 38,8 miljarder 2028, riknat pa dagens penningvirde. Detta &r en nedskrivning av tidigare
prognoser med en miljard kronor per ar, fran en tillvixt pa tva miljarder per ar. Det innebir en
ekoandel pa cirka 13 procent 2028, jamfort med tidigare, att marknaden skulle ha en ekoandel pa



15 procent 2025. Den frimsta anledningen till detta #r detaljhandelns skifte i fokus fran ekologiskt
till hallbart.

”Medvetenheten och forvintningarna fran vara kunder dkar néir det géiller hallbarhet. Detta kan vi
se i de undersokningar vi genomforde under 2018 och inte minst var framtidsrapport”
Maria Smith, miljochef ICA

”Vi hoppas pa en stadig okning och har en évergripande ambition att stodja KRAV:s och Organic
Swedens mal om 20 procent ekologiskt 2020”
Louise Konig, chef Hallbar Utveckling, Coop 2018

"Vart mal dr fortsatt att Axfoods ekoandel skall vara 10 procent ar 2020”
Claes Salomonsson, presschef Axfood

Y Forsdljningsmal for vart verksamhetsdar 2018 ér 4 procent och vi siktar pd att nd 8 procent
ekologiska livsmedel till 2020
Anna Andersson, hdllbarhetskoordinator, Lidl Sverige.

“Martin & Servera har som mal 2020 att 40 procent av den totala forsdljningen till den offentliga
marknaden och 15 procent av forsdljningen till den privata marknaden skall vara ekologiskt eller
miljomdrkt vara”

Christina Gezelius, informationschef Martin & Servera.

”Det dr fullt majligt att vi nar det nya mdlet, 50 procent ekologiskt till ar 2020. Flera kommuner
serverar mer dn sd redan idag”
Eva Froman, verksamhetsledare pa EkoMatCentrum

"Vart langsiktiga mdl dr att fordubbla andelen ekologisk forsdljning till 2020. Det betyder 20
procent av var affdr 2020 och att vi siktar pa att ha forsdljningsékningar pa det ekologiska
sortimentet pd tio procent per ar fram till 2020”

Ann Freudenthal, ansvarig Arlas ekosortiment.

”Som ledande aktor inom ekologisk spannmdl dr en fordubbling av den handlade volymen fram till
2020 nodvindig for att svara mot okad efterfragan och samtidigt forbdittra de svenska
lantbruksforetagarnas majligheter att ta del av den vixande ekomarknaden”™

Per Olof Nyman, Lantmdnnens VD och koncernchef

“Malet for 2021 dr att 20 procent av Fazers omsdittning ska komma fran ekologiskt eller KRAV-
mdrkt”
Annika Westby, Marknadsdirektor Fazers bageri

”Vart viktigaste mal dr att tillgodose vara kunders onskemdl och behov genom att ha ett attraktivt
och brett sortiment. Vi ser en fortsatt stark efterfragan kring ekologiska produkter, svenskt ursprung,
néirproducerat och vegetariska produkter kommande ar. Vi foljer vira kunders kdpbeteende och
behov lépande och anpassar vdrt sortiment diirefter”

Sandra Appelby, VD-assistent Mathem.se

De foretag inom ekobranschen som Ekoweb kontaktat har fortsatt en tilltro till den ekologiska
livsmedelsforsiljningen dven om de dr mindre optimistiska in tidigare. Generellt tror foretagen
pa minst bibehallen totalf6rsdljning och de allra flesta tror ocksa pa fortsatt forsiljningsokning for
ekologiska livsmedel. De flesta aktdrerna har prognoser pa forsiljningsokningar mellan 1 och 15
procent under 2019 om skorden blir normal.
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Att varumirket "Ekologiskt" skots om och vardas av bade handel, forddlare och lantbrukare &r en
forutséttning for en fortsatt god marknadsutveckling. Hir &r KRAV:s arbete tillsammans med
detaljhandeln och branschen helt avgérande om branschen skall fortsétta att vixa.

Det finns fortfarande en stor potential att ©ka forsédljningen av ekologiska livsmedel i
detaljhandeln och man kan jamfora med grannlandet Danmark som 2018 har en ekoandel pa 15
procent och i Sverige dr den knappt 10 procent 2018. Danmark 6kade sin forsédljning med 13,3
procent 2018, men dér dr debatten om milj6 och ekologisk stundtals véldigt hard.

Detaljhandeln star for cirka 80 procent av all livsmedelsforsiljning i Sverige, men endast 60
procent av den ekologiska livsmedelsforsiljningen. Detaljhandeln har idag en ekoandel i sina
butiker pa 2-10 procent. Inom detaljhandeln finns dessutom ett fortsatt starkt intresse for att 6ka
omsittningen per butik och hyllmeter. Det kan man gora genom att plocka in en produkt med
hogre marginal, sdsom en ekologisk produkt. Hér ligger en av de storsta drivkrafterna for fortsatta
forsiljningsokningar i detaljhandeln.

For ekoprodukter inom det EU-ekologiska sortimentet, ddr importtrycket och urvalet dr stort
bedoms prispressen bli hardare én for svenska KRAV-mirkta animaliska produkter. Detta giller
dven svenska KRAV-mirkta animaliska produkter. Merparten av forsidljningsdkning 2018 och
nagra ar framat bedoms bero pa 6kad volymforsiljning, och mindre pa prisokningar av ekologiska
livsmedel. Minskar skillnaden mellan konventionellt och ekologisk kommer det ocksa att oka
forsdljningen av ekologiska produkter.

Faktorer som ocksa triggar den ekologiska forsdljningen &4r en debatt om hur livsmedel
produceras, etik, antibiotika, hallbarhet, hilsa, 6kad mangfald, bekimpningsmedelsanvéindning,
och rent vatten. Detta har vi sett i andra ldnder sdsom i Danmark dédr man haft en hiftig debatt om
ekologisk under hosten och framforallt om rent vatten, fritt frin bekdmpningsmedelsrester. Den
debatten har inte natt Sverige dnnu, men problemen finns dven hir. Det som sker i Danmark
brukar ske nagot ar senare i Sverige, bade ndr det giller debatt och nir det giller ekologisk
livsmedelsforsiljning.

I flera lander framforallt USA rullar debatten vidare om high dense food” dvs. vad maten
egentligen innehaller ndringsmissigt, dir man menar att konventionell billig och snabbt
producerad mat har ett ldgre virde ndringsméssigt. Hir ifrdgasdtter man det industriella
jordbrukets produktionsformer och denna debatt gynnar ekologiska livsmedel. Under 2018 har
megatrenden hélsa” tagit ett allt kraftigare tag om svenskars medvetande. Manga kopplar ihop
bittre hilsa med ekologiska livsmedel, men dven med svenskt och lokalt producerad mat.

Produktutvecklingen fortsitter och fler ekologiska artiklar, framfor allt inom EMV, kommer att
lanseras pa den svenska marknaden under 2019. Det finns fortfarande mycket kvar att gora nir det
giller produktutveckling inom det ekologiska segmentet. Sortimentet behdver utvecklas genom att
bland annat kunna erbjuda flera alternativ av varor nir det giller storlekar, varumérken och
prisklass. De ekologiska alternativen ér fortfarande fa inom segment som till exempel chark,
fardigmat, brod, godis, kakor, och lask. Men framfor allt behover fler mervirden adderas, som
vegetariskt, hilsa, hallbara forpackningar mm.

Internationellt, framforallt i Danmark och i 6vriga EU-ldnder, satsar man fortfarande pa

utveckling av ekosortimentet, vilket leder till fler valmojligheter for de svenska butikerna nir det
giller importerade livsmedel.



Exempel pa en faktor som kan skada forsiljningen av ekologiska livsmedel #r ett minskat
fortroende for certifieringarna. Skulle det visa sig att man inte kan lita pd dessa kan opinionen
vinda snabbt. En betydande risk for fusk finns eftersom den ekologiska livsmedelsbranschen &r en
het marknad. Anledningen till att den organiserade brottsligheten har intresserat sig for den
ekologiska livsmedelsmarknaden, &r att det dr laga straff for fusk och att det finns stora pengar att
tjdna pa att “mirka om” konventionella varor till ekologiska livsmedel. Pa en underforsorjd
marknad #r detta extra lockande da priserna rusar i hdjden. Det kan dven vara lockande for
detaljhandelsfirmor som vill fylla sina hyllor med atravirda ekologiska livsmedel att lata bli att
kontrollera ravarorna och produkterna ordentligt.

Handeln med ekocertifikat kallar man for ’greening” och dr allmént kind om man arbetar med
internationell ekologisk livsmedelshandel. Det innebér konkret att man genom en ersittning kdper
ett falskt certifikat till en vara som blivit underkénd i certifieringen. I Sverige dr denna verksamhet
enligt marknadens bedomare relativt liten nir det géller den inhemska produktionen. Utomlands
ar denna pa sina hall omfattande och besvirande. I Tyskland har det gatt sa langt att vissa
detaljhandelskedjor gor egna kontroller utover kontrollerna som certifieringsbolagen gor.
Dirfor dr det positivt att kontrollerna nu skérps inom EU.
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